Mer resurser till jobb, skola
och valfard
— eller fler skattesankningar?

Socialdemokraternas valplan 2014
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Innehall

Vad avgor val?
Formagan att:

« Se manniskors problem och
utmaningar

+ Foresla konkreta atgarder Politiska fragor
som kan hjalpa manniskor

» Tydliggora skillnaderna i Skiljelinje
politiken Mélgrupp
 Formulera vision om vilket
land vara barn ska vaxa Véljarkontakt

upp, bilda familj och aldras i

« Na ut med ratt budskap pa P
ratt satt till ratt manniskor “é?
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Malet i riksdagsvalet ar att bilda en regering
ledd av socialdemokraterna

Sep 2014:
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Utmanande mal mot bakgrund av opinionslaget
senaste fem aren

« Ca 15% fler valjare an valet 2010
« Over 35% endast under enstaka manader sedan 2009
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KALLA: Svensk véljaropinion, sammanstéllt av Novus



| valet till Europaparlamentet vill vi vanda en
negativ trend och oka resultatet

28,1%

260%  246%  244%  >25%
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Vi vill fortydliga och skarpa hur manniskor
upplever oss som parti

Valet 2014 Tidigare
Tydliga “Allt till alla”
Karaktarsdrag
som Social- Kompetenta ”Alla kan allt”
demokraterna
star for och Handlings-
vill forknippas ing Snallhet
kraftiga
med
Framtids-

orienterade Stolt historia




Var politik ska vara framtidsorienterad och
handlingskraftig

Sverige ska inte vara
ett land som alla andra

Fler jobb och EUs Mer kunskap
lagsta arbetsloshet § och mindre klasser

Battre vard och tryggare omsorg

Tydliga framtidsidéer och program i alla politikomraden
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Hur vi ser pa valet: Sverige ska inte vara ett
land som alla andra

Sverige ar ett bra land. Men nagonting haller pa att ga sonder.

Arbetslosheten har bitit sig fast. Skolresultaten faller. De anstallda i varden behdver ta hand
om allt fler gamla och sjuka. Manniskor far illa av vinstjakten i valfarden.

Moderaterna lovade lagre arbetsloshet och minskat utanforskap. Ambitionen var inte fel.
Men verkligheten visar att deras svar pa varje samhallsproblem — att sanka skatten och
privatisera — inte fungerar. Nu ser de inte langre vad som hander i vart land.

Vi socialdemokrater vill istallet se ett land dar vi samlas for att utveckla var samhallsmodell.
Dar vi staller krav pa varandra och hjalps at. Dar konkurrenskraft och anstandighet gar hand
i hand. Sverige ska vara unikt.

Vi ska bo i ett land dar kvinnor och man gar till jobbet, tar ansvar, kdnner sig trygga och just
darfor ar fria. Dar unga som idag saknar arbete far en jobbigare morgon, men ett rikare liv.

Darfor finns ett mal som ar viktigare an alla andra: Sverige ska ha lagst arbetsloshet i EU
2020. Det kraver mer samarbete och investeringar i framtiden sa att svenska foretag kan
vaxa och anstalla. Sa kan vi bast ta oss an de stora framtidsutmaningarna, som att minska
klimatforandringen och sakra tillvaxten i den globala konkurrensen.

Med fler jobb far vi ocksa rad med en valfard att vara stolta dver.

Sverige behdver en ny riktning. Vara prioriteringar ar tydliga: Jobben ar viktigast. Sedan
skolan och valfarden. Mindre klasser och fungerande vard gar fore fler skattesankningar.

Den 14 september avgor du Sveriges vag in i framtiden!



Konfliktytan: Mer resurser till jobb, skola och
valfard eller fortsatta skattesankningar
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De fragor vi tycker ar viktigast ar ocksa de
fragor som de flesta svenskar prioriterar
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Viktigaste

diskussion om
sakpolitik och
skillnader, och
istallet fokusera
pa det politiska
spelet
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Vi kommer att fokusera pa var politik i
sakfragor, inte pa politiskt spel

Andel inslag/artiklar om...

”Forskning visar att Politiskt (+50%>
gestaltandet av spel 54%

politik som spel och 36%
strategi leder till
minskat politisk
intresse och

Sak-
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Vara malgrupper ar varderingsbaserade och
skiljer sig mellan valen och i malsattning

~6 miljoner
valjare
rostade 2010

Ca 18% i malgrupp for
EU-valet: Socialdemo-
kratiska valjare som normailt
inte rostar i EU-val

Ca 16% Karnvaljare i bada
valen. Mal att aktivera dem att

pa olika satt delta i valrorelsen
55% vi-orienterade




Vi vill sprida vara budskap genom ett stort
antal samtal och kreativa initiativ

En omfattande
samtalskampanj

1,5 miljoner

valjarsamtal

* 1,2 miljoner
dorrknackningar

« 300 000 andra
samtal, framfor
allt telefon

En kreativ
reklamkampanj

Ca 20+50
miljoner kr

e TV for att
iInformera och
vacka kanslor

Stortavlor for att
mobilisera

 Valsedlar till ett
stort antal
hushall

Dialog med
valjare online

Testa nya
metoder

« Dialog med
osakra valjare

 Engagemang av
frivilliga
* Diskussion med

fokus pa
sakfragor




Valrorelsens tre faser

Positionera Overtyga

A A A A
Nov Mars EU-val Val
* 100 000 samtal < 500 000 samtal < 900 000 samtal
« Karaktarsdrag « Mobilisera » Overtyga osékra
« Kdnnedom  Hitta osakra » Fokus pa
» Trovardighet valjare till malgruppen
- Ratt fragor | septemberval  FOrstarka
fokus * Reklam och karaktarsdragen
. Jobben ibada ~ Media - Slutspurt

valen mobiliserar






Sammanfattning

Politiska

VEUEL Clilel

Vart mal i riksdagsvalet ar att vara storsta parti och kunna bilda en socialdemokratiskt
ledd regering efter valet . Utifran nuvarande opinionsmassiga lage bedomer vi att det
kraver minst 35% av rosterna.

| Europaparlamentsvalet vill vi bryta den nedé_t_?éenql_e trenden for s och forbattra
resultatet jamfort med 2009, vilket kraver ett valjarstod pa minst 25%.

De viktigaste fragorna for att mota samhallets utmaningar ar jobben. Darefter kommer
skolan, varden och omsorgen. Sa kan vi I6sa de stora framtidsutmaningarna. Det &r ocksa
de fragor som en stor majoritet av vialjarna vill att valet ska handla om.

Det ar ett ideologiskt val.
— Det star mellan jobb, skola, valfard och fortsatta skatteséankningar
— Det star mellan framtidsinvesteringar och fler privatiseringar

— Det star mellan att moéta framtiden genom att I6sa gemensamma utmaningar tillsammans
eller att klara varje problem ensam

Vi tror att var politik finner stod bland samarbetsinriktade, vi-orienterade valjare

— | EU-valet kommer vi i forsta hand att rikta oss mot dem som rdstar pa oss i riksdagsvalet,
men som aldrig eller sallan rostar i EU-valet

— | riksdagsvalet soker vi fortroende hos de valjare som i nagot av de senaste tva valen
rostat pa den moderatledda alliansen men nu kan tanka sig résta S

Vi vill kommer att driva var valkampanj genom samtal och en kreativ kampanj i saval
traditionell som ny media och har satt upp ambitiosa mal for oss sjalva

— Vi ska prata med 1,5 miljoner valjare, varav 80% i dérrknackning
— Vi ska driva en effektiv, kreativ och nytankande reklamkampanj
— Vi ska driva en innovativ kampanj i sociala medier, for att skapa dialog med valjarna

Féll; 22(())114(1) ars valrorelser har vi en reklambudget pa totalt ca 70 Mkr, ca 30% lagre an 2009
oc



