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Sammanfattning

EU-valet 2009 blev bade en framgang och ett bakslag f6r socialdemokratin. Partiet
lyckades bromsa det fallande viljarstéd som priglat alla val till Europaparlamentet
sedan Sverige blev medlem pa 1990-talet. Antalet som rostade pa Socialdemokraterna
var storre dn nagonsin i ett val till Europaparlamentet, och stédet bland de grupper
som traditionellt réstar pa partiet var starkt.

Det dr ocksa tydligt att valrorelsen var mer intensiv och att fler var engagerade 4n i
tidigare EU-valrorelser. For forsta gangen i ett EU-parlamentsval har
socialdemokratin mobiliserat Over hela landet och nya metoder prévades. Det
personliga métet med viljaren uppgraderades och sociala medier blev en del av
kampanjarbetet. Engagemanget var inte lika omfattande som en “vanlig” valrorelse,
men det fanns positiva tendenser som vi kan ta med oss in i kommande valrorelser.
Inte minst sag vi flera exempel pa framgangsrika personvalskampanjer, dar
kandidater genom sin personliga och politiska profil bade lyckades mobilisera
kirnviljare och fa nya grupper att rosta pa Socialdemokraterna. Kandidaternas
betydelse blev tydlig i det har valet.

Det dr ocksa tydligt att EU-valrorelsen stirkte socialdemokratins stillning i
jobbfragan, vilket var en viktig investering infor valet 2010, inte minst som de
borgerliga partierna nu gor allt for att den 6kade arbetslosheten ska passera
obemarkt.

Samtidigt kan socialdemokratin forstas inte n6ja sig med ett valresultat pa 24,4
procent. Det duger inte, och det finns flera omraden dir partiet borde ha gjort
annorlunda den hir gangen.

- Partiets sikte pa valet 2010 minskade partiets fokus pa europapolitiken, vilket
blev en nackdel i EU-valet. Kanslan av att detta ’bara” var en
generalrepetition genomsyrade flera insatser. Det genomskddades av viljarna
och medierna. Partiet hade beh6vt tydligare fokus pa de frigor som dr
aktuella f6r Europaparlamentet. Mitt under valrérelsen byttes dessutom
strategin (for att mobilisera fler karnviljare), vilket skapade forvirring och
osikerhet 1 partiorganisationen.

- Infor EU-valet hade vi inte dragit tillrackliga slutsatser av det forsimrade
valresultatet i storstiderna 2006. Forra valanalysens slutsatser om det sa
kallade mellanskiktet ar i hogsta grad giltiga aven den har gingen. Partiet har
inte gjort hemlaxan. Prioriteringarna infor partikongressen att utveckla en ny
storstadspolitik ar 1 hogsta grad motiverade.

- Anvindandet av sociala medier var framgangsrikt men behover finslipas och
tydligare linkas samman med ambitionerna att engagera fler och méta
viljarna 1 deras vardag.

2 (56)



En ny valledningsmodell ar nédvindig, inte minst fOr att atgarda bristerna i
samordning och beslutsstrukturer. Partiet maste lata strategi och metoder
tydligare genomsyras av det 6vergripande politiska budskapet.

Infor ndsta EU-val bor EU-kandidaterna vara vil etablerade pa den nationella
politiska arenan och vil kinda s-foretridare f6r valjarna. For detta kravs en
medveten organisatorisk och kommunikativ strategi. Nasta EU-val infaller tre
manader fore ett riksdagsval, vilket gor det extra betydelsefullt att
europapolitiken blir en del av en nationella politiska debatten.
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Inledning

Socialdemokratin gjorde ett daligt valresultat i EU-valet 2009. For ett parti som
samlar 35-40 procent av valjarunderlaget i riksdagsval kan ett EU-valresultat pa 24,4
procent naturligtvis inte vara acceptabelt. Dirfor finns det goda skl att noggrant
analysera bakgrunden till valresultatet och forséka forstd vad som ligger bakom de
stora skillnader 1 viljarandel och fértroende f6r socialdemokratin som EU-valen
aterkommande uppvisar.

Samtidigt dr ett EU-val inte som andra val. Savil tidigare erfarenheter som
jamforelser med andra linder visar att viljarna har andra utgangspunkter nir de
rostar i EU-parlamentsvalet. Man skulle till och med kunna hivda att vare sig
partierna, viljarna eller medierna fullt ut tar EU-parlamentsvalet pa lika stort allvar
som val till riksdag, landstings- eller kommunfullmiktige. Valkampanjerna ir inte lika
pakostade, engagemanget och intresset ar ligre. Och dven om man kan hivda att
engagemanget Okat, att viljarna var mer insatta den hir gangen och att medierna
toljde EU-valrorelsen med storre intresse, sa finns ett grundliggande demokratiskt
dilemma i det faktum att valdeltagandet och engagemanget fortfarande ar vasentligt
ligre.

Politiska och organisatoriska slutsatser av EU-valrérelsen maste alltsa ocksa ses mot
bakgrund av den sirskilda karaktir som EU-valen kommit att fa, savil i Sverige som 1
ovriga EU. For oss som ser nédvindigheten av att det politiska inflytandet 6kar i
Europa och att EU:s demokratiska legitimitet stirks, blir den avgérande och
viktigaste fragan framover hur vi kan 6ka engagemanget och deltagandet i
europapolitiken. EU-parlamentet ar trots allt en viktig politisk plattform for alla som
vill att politiken ska balansera marknaden. Hur kan vi synligg6ra det pa ett bittre sitt?
Den fragan ligger delvis utanfor denna valanalys, men vi hoppas dnda att nagra av
torslagen kan bidra till att stirka europapolitikens stillning.

Denna valanalys har som utgangspunkt och uppdrag att analysera frimst den
socialdemokratiska EU-valrérelsen samt det utfall som f6ljde pa valdagen. Vi har
ocksa studerat Ovriga partiers insatser. Vi har analyserat det mycket svaga valresultat
som socialdemokratin nadde i storstdderna, och studerat den tudelning av landet som
aven var en av huvudfragorna i analysen av riksdagsvalet 2006. Vi har sirskilt f6ljt de
organisatoriska insatserna i valrorelsen, inte minst anvindandet av nya medier och
kampanjmetoder.

Virt syfte dr att forklara EU-valresultatet. Men vi ger ocksa ett antal tydliga
rekommendationer till Partistyrelsen infér valrérelsen 2010. For dven om ett EU-val
har sin specifika karaktir, dr det naturligtvis mycket viktigt att ta till sig
erfarenheterna av EU-valrorelsen till den valrorelse vi nu har framfor oss. Dirutéver
har vi ocksa valt att limna ett antal férslag som berér nista EU-val.
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Uppdraget beslutades vid Partistyrelsens sammantride den 16 juni. Under arbetets
gang har en mingd olika kontakter tagits med alltifrain EU-kandidater till valledare 1
arbetarkommuner och partidistrikt. Vi har anvint oss av opinionsundersékningar,
enkiter och forskarrapporter, samt haft kontakt med de 6vriga analysgrupper som
savil partidistrikt, sidoorganisationer och fackférbund har tillsatt.

Vixjo den 24 september 2009

Tomas Eneroth
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Den politiska omgivningen

Perioden fore valet till Europaparlamentet var politiskt och ekonomiskt turbulent.
Det var kris 1 virldsekonomin, fallande borser, rekordhég arbetsloshet och en
annalkande klimatkris.

Den ekonomiska krisen brot ut 1 sin fulla kraft pa hosten 2008, och manga
torvanades 6ver dess kraft. Sirskilt som vi just hade upplevt en period av dramatisk
tillvaxt, jimforbar endast med rekordaren pa 1950- och 1960-talen. Arbetslésheten
var lag, statsbudgeten 1 balans och 1 regeringsstillning kunde socialdemokratin beta
av flera av de valloften man gett infor segervalet 2002. Samtidigt styrdes flera av de
stora EU-linderna av socialdemokratiska regeringar.

Det verkade finnas utrymme for en period av progressiv reformpolitik. Men i stillet
tor att skorda av framgingen forlorade socialdemokratin mark i de féljande valen. 1
Europavalet 2004 gick socialdemokratin bakat i nastan hela Europa. Den
konservativa gruppen i Europaparlamentet starktes, liksom de extrema
hogerpartierna som spelade pa fraimlingsfientlighet och manniskors oro for
globaliseringens effekter.

I valet 2006 forlorade socialdemokratin dven regeringsmakten i Sverige. Valresultatet
blev det ligsta i modern tid, och partiet férlorade sirskilt mycket i storstiderna.
Sedan dess har politiken och den ekonomiska verkligheten genomgatt dramatiska
torindringar. Finansmarknaderna har rasat samman. Banker virlden 6ver har riddats
fran total kollaps och under 2009 steg arbetslosheten till nya rekordnivaer, i Sverige
till 6ver 10 procent nir vi nirmade oss sommarens val till Europaparlamentet. Efter
nagra decennier da den politiska debatten mest handlat om avregleringar och
liberaliseringar kom den nu tvirtom att handla om politikens ansvar for
virldsekonomin, om behovet av en tydligare reglering av finansmarknaderna och
vikten av stimulansatgirder for att fa igang tillvixten. Om att bromsa den skenande
arbetslosheten.

Samtidigt som dessa klassiska ”vinsterfragor” debatterades stod klimatfragan hégt
upp pa dagordningen. Pa hosten 2009 ska varlden enas kring ett nytt avtal for att
minska utsldppen av vixthusgaser. I tidigare férhandlingar, inte minst infér
Kyotoprotokollet, har svenska socialdemokrater spelat en avgérande roll.

Till detta ska liggas Barack Obamas seger 1 det amerikanska presidentvalet. Obama
kan inte definieras som socialdemokrat 1 nigon europeisk mening, men hans
valkampanj och seger 6ver republikanernas kandidat John McCain, satte en helt ny
progressiv agenda 1 amerikansk politik. En agenda dar sjukvarden, miljopolitiken och
klasskillnaderna hamnade i fokus istillet f6r Bush-epokens skattesinkningar,
privatiseringar, konservativ moralism och krig mot terrorismen.
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Pa hemmaplan hade partiet genomgitt en intern férindringsprocess. Efter valet 2006
byttes stora delar av det politiska ledarskapet ut. Mona Sahlin valdes till partiledare pa
varen 2007. Under 2008 och 2009 férdjupades samarbetet inom den ro6d-grona
alliansen, och under ling tid hade denna ”nya” opposition ett stort overtag over
regeringspartierna (i vissa undersokningar kring 20 procent). Under hésten 2008 och
varen 2009 minskade emellertid avstandet. Socialdemokratin tappade omkring 10
procent i opinionen mellan september och april. Och trots att oppositionen i nistan
alla mitningar dnnu leder 6ver det borgerliga blocket, blev bilden av
socialdemokratin 1 medierna att partiet tappat viljarstod. Dessutom drabbades
arbetarrorelsen under varen av nagra politiska “affirer”, inte minst den sa kallade
AMF-affiren, som stimplade socialdemokratin som ett parti med interna problem
och ett parti som inte alltid klarar av att leva upp till sina egna ideal. Aven om det i
huvudsak var fackféreningsrorelsen som stod 1 fokus for kritiken, rader ingen tvekan
om att den paverkade stodet f6r socialdemokratin, likavil som den allvarligt
demobiliserade delar av fackféreningsrorelsen.

Detta till trots talade mycket for att socialdemokratin hade méjlighet att goéra ett
battre val till Europaparlamentet 2009 dn 2004. Inte minst en stark uppryckning 1
samband med fOrsta maj stirkte mangas optimism infér EU-valet — visentligt fler
samlades i forsta majtagen och sannolikt stirkte det de mest aktivas engagemang i
valrorelsen. Men nagot battre val in 2004 blev det dnda inte.

I det svenska valet fick partiet 24.6 procent av viljarna, 1 princip samma resultat som
f6r fem ar sedan. I flera andra linder, som Frankrike, Storbritannien, Italien och
Spanien, var trenden den samma. Den socialdemokratiska partigruppen i parlamentet
samlade efter valet 184 mandat, att jimfora med den konservativa gruppens 265
mandat. Samtidigt 6kade De grona sitt stod i manga linder, sa dven i Sverige, och
den grona gruppen fick 55 mandat.

Europeisk socialdemokrati gjorde ett daligt val aven 2004, men den gangen var den
globala och europeiska politiska dagordningen en helt annan. Resultatet kunde dven
delvis forklaras av att partiet hade makten 1 flera linder. Den har gangen fungerar
varken den politiska dagordningen eller protestrostande pa nagot enkelt vis som
forklaringar till valresultatet. Samtidigt visar samstimmiga opinionsundersékningar
att det blaser vinstervindar rent politiskt. Mdnniskor ér trétta pa den borgerliga
dagordning som dominerat europeisk politik. Sarskilt stark dr denna tendens bland
ungdomarna, de som kanske mer dn nagra andra drabbas av den ekonomiska krisen.
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Valrorelsen

Redan den 13 juni 2008 antog den socialdemokratiska partistyrelsen ett
inriktningsdokument for alla de tre kommande valen. Det vill sidga valet till
Europaparlamentet 2009, kyrkovalet 2009 och de allméinna valen till kommuner och
riksdag 2010.

Milen var att vinna regeringsmakten 2010, att ta minst sex mandat i EU-
parlamentsvalet och att ta minst 84 mandat i kyrkométet. Upplagget sags som en
trestegsraket, dir de bada forsta valen var ett sitt att trimma partiorganisationen och
sitta en vinnande bild av socialdemokratin infor valet 2010. Nar viljarna gar till
valbasen 2010 ska de se att socialdemokratins politik 4r infogad i en storre berittelse
om samhillsutvecklingen. En berittelse som 1 korthet gar ut pa att den borgerliga
alliansen vann valet pa att bekimpa utanforskapet, men stérre orittvisor var inte ett
fungerade recept for att 16sa problemen. Tvartom har utanforskapet dramatiskt okat
sedan 2006. Under oppositionsaren har socialdemokratin vissat sin politik, lirt av
tidigare misstag, och kan méta viljarna med ett program som forstar att framgang
kriver rittvisa. Ett program for att investera i svenska folkets kunskap och strivan
efter framgang. Sa blir Sverige ett framgangsrikt valfirdsland med fler jobb och
mindre klyftor mellan ménniskor.

Malet dr att socialdemokratin ska uppfattas som att vara:
® framtidsinriktad och nytinkande
¢ lyssnande/lyhord
® attlitapa

I borjan av 2009 antogs en mer konkret valplan for valet den 7 juni 2009. Malet var
att vinna sex mandat 1 Europaparlamentet (mot de fem mandat partiet haft under
den tidigare mandatperioden). Det motsvarar 32 procent av rosterna om
valdeltagandet dr 42 procent.

Planen slog fast samma 6vergripande mal och samma malgrupper som
inriktningsdokumentet. Den betonade dven betydelsen av att manga minniskor ar
engagerade i valrorelserna, vilket stiller stora krav pa facklig-politisk samverkan och
pa att partiets grundorganisation bade far fortroendevalda och aktiva pa fotter. Alla
fortroendevalda i kommuner, landsting och riksdag hade ett sirskilt ansvar. Men det
gallde ocksa att virva nya medlemmar. Malet £6r valkampanjen var 15 000 nya
medlemmar.

Vad giller metoden att nd vijarna pekades nitet ut som sarskilt viktigt, sarskilt
kopplingen mellan den traditionella folkrérelsen och Internet. Mélet var att anvinda
Internet mobiliserande, som ett sitt att fa fler manniskor aktiva. Alla som var
intresserade av att engagera sig skulle kunna hitta en aktivitet att vara med i, en dorr
att knacka eller telefonsamtal att ringa, genom att ga in pa nitet. Alla valjarkontakter
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skulle mynna ut i frigan om man vill vara supporter och/eller om man vill engagera
sig 1 den hir eller kommande valrérelser.

I t6rsta hand skulle partiet utveckla spetskompetens inom féljande omraden:
® Direktkontakt och nitaktivism
® DMedia och stora arrangemang
® Fler engagerade valarbetare

Budskapet - Jobben och klimatet

Valmanifestet som presenterades senare under varen fokuserade pa de 6vergripande
punkter som blivit en del av partiets trestegsraket mot valet 2010. Det slog fast att
Europaparlamentsvalet pa samma sitt som nationella val ir en fraga om vilka
virderingar som ska styra politiken. Att det handlar om vilket Europa och vilket
Sverige vi ska leva 1. Kampen f6r fler jobb, ett hallbart klimat och en solidarisk politik
ar viktig bade for Sverige och f6r Europa. Konflikten mellan socialdemokratin och
den politiska hégern ar densamma hir som dir. De borgerliga partierna i
Europaparlamentet vill flytta makt fran manniskor till marknaden. Det giller jobben,
det giller klimatet och det giller rittigheter for lontagare och konsumenter.
Arbetslosheten dr en av de viktiga fragorna, och socialdemokratin krivde i
valrorelsen att EU som ett forsta steg ska halvera ungdomsarbetslosheten senast till
2015 bland unga som inte studerar. Manifestet betonar ocksa att kampen for bra och
trygga jobb kraver att vi samarbetar Over grinserna. I dag hotas den svenska
modellen med rittvisa villkor och kollektivavtal. Utlindska foretag konkurrerar med
liga 16ner och farlig arbetsmiljé. Med EU som verktyg kan den svenska modellen
starkas. Hir tas dven finanskrisen upp och ett konkret krav som stills dr att EU ska
inritta en finansinspektion och inféra gemensamma regler f6r finansmarknaden.
Den andra stora punkten i valmanifestet dr klimatet, och en rad konkreta krav stills
pa EU- samarbetet. EU ska bland annat minska koldioxidutslippen med 30 procent
till 2020, klimatsikra jordbrukspolitiken och ge stéd till klimatsidkrade bostider.
Bade pa klimatomradet och vad giller sysselsittningen stalls en rad krav som inte
direkt handlar om arbetet i EU-parlamentet, men som dnda har en koppling till EU:s
arbete med fragorna. Partiet kraver till exempel att Sverige gar fore och sinker
utslippen med 40 procent, att alla linder infér skatt pa koldioxid och skapa fler jobb
genom investeringar 1 kunskap och utbildning.

Slutligen finns det ett avsnitt som betonar att socialdemokratin inte vill att alla
politiska fragor ska avgoras 1 Bryssel. ’Om EU ska fungera bra si maste EU arbeta
med ritt saker. Hur skola, barnomsorg och 6vrig vilfird ska utvecklas ska avgoras i
Sverige. Poangen med EU ir inte att vi ska bli lika, utan att vi ska hjalpas it med
gemensamma problem. Vi vill att EU blir 6ppnare, mer demokratiskt och mer
jamstallt. Onodig byrakrati och ineffektiva arbetsmetoder ska bort.”
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Valrorelsens faser

Valrorelsen startade i nagon mening i februari i samband med att partiets
fortroenderad beslutade om valsedel och valplattform. I en forsta fas handlade
kampanjen om att lansera partiets kandidater och férbereda valorganisationen pa alla
nivéer i partiet. Under denna period handlade det ocksa om att 6ka medvetenheten
om att det dr val och vad detta val innebar. Fran den 20 april till den 3 maj
genomfordes en virkampanj. Da handlade det i hg grad om att mobilisera, rekrytera
medlemmar och andra som skulle kunna gora en insats i den “hetare” valrorelsen i
maj och juni och som senare kan vara med dven 1 valrérelsen 2010.

Fran den 4 till den 17 maj skulle organisationen trimmas och férberedas ytterligare.
De nyvirvade medlemmarna skulle utbildas. Samtidigt skulle det genomdrivas en
nationell kampanj i olika massmedier.

Valrorelsens slutspurt berdknades frin den 18 maj till valdagen den 7 juni. Da skulle
fokus helt och hallet ligga pa att skapa direkt viljarkontakt. Hir, under de sista
veckorna innan valet, tycks det dock ha hiant nagot. Inriktningsdokumentet frin
sommaren 2008 antogs i en tid da socialdemokratin lag kring 40 procent i de flesta
opinionsmitningar. Valplanen antogs i en svag opinionsmassig tillbakaging, men
fortfarande hade partiet siffror kring 35 procent eller strax diréver. Under varen foll
opinionssiffrorna ned mot 30 procent nir fragan gillde partisympatier 1 allmanhet
och nagot under 30 procent i vissa mitningar som rorde valet till Europaparlamentet.
I det liget valde den centrala valledningen att delvis ligga om strategi. Istallet for att
satsa pa de i f6rvag utpekade malgrupperna, att vinna nya viljare, till exempel
tjansteman 1 storstiderna, fokuserades det mer pa mobilisering, det vill siga att fa
viljare som redan ligger nira socialdemokratin att faktiskt ga och résta. Det handlade
bland annat om att na ungdomar och det gjordes stort massbrevutskick till
ungdomsviljarna tillsammans med LO.

Valplanen slog ocksi fast att de tre forsta kandidaterna pa partiets valsedel hade ett
sarskilt ansvar for valrrelsen pa riksplanet och darfor skulle fa ett sirskilt stod.
Kandidaterna pa valsedelns atta forsta platser fick en turnéplan av den centrala
valledningen. Ovriga kandidater skulle sta till valledningens férfogande men i
huvudsak arbeta i sina regioner. Planen var ocksa att ge nagra av dem sarskilda
uppgifter att kommunicera med sirskilda malgrupper utifran den egna personen och
den politiska profilen. Det kunde réra sig om invandrargrupper, personer med
intresse for sarskilda fragor eller liknande.
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Personvalskampanjerna

Erfarenheten visar att det ar enklare att framgangsrikt bedriva personvalskampanjer i
valet till Europaparlamentet. Det liga réstdeltagandet gor att det inte krivs lika
manga kryss som 1 ett allmint val och dessutom ér det bara en lista for hela landet,
vilket gbr att mojligheten att profilera sig lokalt eller i nagon specifik valjargrupp ar
storre. I valet 2004 kryssades tva av socialdemokratins kandidater som inte redan
stod pa valbar plats in i parlamentet. I det hir valet lyckades ingen med detta, men
det bedrevs manga ambitiésa och framgangsrika kampanjer. Flera kandidater, som
Ardalan Shekarabi, Hillevi Larsson och Evin Cetin, fick manga personkryss trots att
de stod pa platser som inte givet skulle ge en parlamentsplats. Aven de flesta
kandidater som stod hogt upp pa listan mobiliserade egna framgéangsrika
personkampanjer.

Det allminna intrycket dr att dessa kampanjer startade tidigare dn partiets bredare
valrorelse. Manga drog igang med full aktivitet sa snart listorna var faststillda 1
februari, &ven om ocksa dessa intensifierades nirmare valdagen. De hade tydligt
fokus pa malgrupper som kunde tinkas personrdsta pa just dem och en vil
genomtinkt strategi for att na ut. Vi aterkommer senare i rapporten till fraigan om
personvalets for- och nackdelar, bland annat genom en niarmare beskrivning av tva
av dessa kampanjer.
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Valresultatet 2009

Socialdemokraterna fick 773 513 roster i valet till EU-parlamentet den 7 juni, vilket
motsvarade en valjarandel pa 24,4 procent. For forsta gingen minskade partiet inte
dramatiskt i ett val till Europaparlamentet. Partiet fick 156 550 fler roster dn i valet
2004, men det 6kade valdeltagandet gjorde att partiet dandé inte 6kade sin andel av
rosterna.

Tabell 1 Rostférdelning
Antal Andel Antal AndelAntal Andel
2009 2009 +/- +/- 2004 2004
M Moderata Samlingspartiet 596710 18,83% +138312+0,58 458398 18,25%

Fork. Parti

C Centerpartiet 173414 5,47% +16156 -0,79 157258 6,26%
FP Folkpartiet liberalerna 430385 13,58% +182635+3,72 247750 9,86%
KD Kristdemokraterna 148141 4,68% +5437 -1,01 142704 5,69%
S Socialdemokraterna 773513 24,41% +156550-0,15 616963 24,56%
V Vinsterpartiet 179182 5,66% -142162 -7,14 321344 12,80%
MP Milj6partiet de grona 349114 11,02% +199511+5,06 149603 5,96%
JL Junilistan 112355 3,55% -251117 -10,92363472 14,47%
SD Sverigedemokraterna 103584 3,27% +75281 +2,1428303 1,13%
PP Piratpartiet 225915 7,13%
FI Feministiskt initiativ 70434 2.22%
OVR  Ovriga partier 5799  0,18% -20475 -0,86 26274 1,04%
Giltiga roster 3168546100,00%+656477 2512069100,00%

BLANKOgiltiga roster - blanka 54509 1,69% -13620 -0,95 68129 2,64%

oG Ogiltiga roster - 6vriga 4506 0,14% +240  -0,03 4266 0,17%

VDT  Valdeltagande 322756145,53% +643097+7,68 258446437,85%
Antal rostberattigade 7088303

Killa: www.val.se

Europaparlamentsvalet blev ett mobiliseringsval. Valdeltagandet landade pa 45,5
procent vilket dr en historisk 6kning med 7,7 procent. Alla riksdagspartier utom
Vinsterpartiet mobiliserade fler viljare an vad de lyckades med 2004. Totalt 6kade
antalet rostande med 643 097.

Det hir valet bekriftade ocksa nagra tendenser som varit tydligare under de senaste
valen. Till exempel att viljarna bestimmer sig allt senare f6r vad de ska résta pa, och
att kvinnorna tenderar att bestimma sig senare an mannen.
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Unikt manga, 9,3 procent av viljarna, valde den hir gangen att rsta pa partier som
inte vann nagon plats 1 Europaparlamentet. Junilistan (3,5), Sverigedemokraterna
(3,3), Feministiskt initiativ (2,2) och Ovriga partier (0,2) vilket 4r det hégsta antalet
ndgonsin.

For socialdemokratin blev det ett val dir resultatet skilde sig at dramatiskt mellan
olika delar av landet. Vi dterkommer senare i rapporten till en mer utforlig
beskrivning av partiets resultat 1 olika grupper, men kan redan nu konstatera att
partiet gar daligt i storstiderna och bra — ibland till och med mycket bra — i omraden
dar vi redan tidigare var starka. I Norrbotten 6kade partiet fran 30 procent 2004 till
39 procent. I Jimtland 6kade partiet fran 23 till 34 procent. I Dalarna blev 6kningen
2 procentenheter. Detta édr framgangslin f6r partiet. Dels har vi tagit valjare fran
Vinsterpartiet och Junilistan, men 6kningen beror ocksa pa att det 6kade
valdeltagandet hir har gynnat partiet.

Storstiderna dr en helt annan historia. I Malmo fick partiet 22,88 procent, drygt 3
procent ligre dn valet 2004. I Stockholm blev socialdemokratin bara fjarde storsta
parti, medan de fyra borgerliga partierna fick 46,8 procent av viljarnas roster. Storst
blev Moderaterna med sina 23,4 procent, darefter Folkpartiet med 17,5 procent.
Milj6partiet steg till 16,7 procent. Socialdemokraterna nadde bara 15,1 procent.

I Go6teborg backade vi visserligen inte jamfért med 2004 ars valresultat, men nadde
indé bara 20,45 procent av viljarstodet.

Anda finns det radikala strtémmar i storstiderna, strtémmar som i det hir valet har
sugits upp av andra partier. Om huvudstadsborna fatt bestimma skulle Gudrun
Schyman och Feministiskt initiativ, FI, vunnit en plats i parlamentet. FI fick 4,5
procent i Stockholm och samma starka tendens f6r F1, liksom f6r Miljopartiet och
Piratpartiet, mirks 1 G6teborg, Malmé och andra storstider.

13 (56)



Vilka fragor var viktiga?

Det splittrade valresultatet gar att avldsa daven i vilka fragor viljarna uppfattat som
viktiga for deras eget val av parti. Det visar sig att storstadsviljarna gor andra
prioriteringar 4n valjarna i mindre stdder och pa landsbygden. Novus Opinions
eftervalsundersékning visar till exempel att milj6fragan var viktigare for viljarna i
Stockholm, liksom fragor som ber6r integritet och fildelning. Samtidigt var fragor
som r6r jobben och den sociala vilfirden viktigare f6r viljarna i de omraden dar
socialdemokratin gatt bra.

Tabell2

Vilka av foljande fragar har haft stort betydelse for dig nar du valde parti i
Europaparlamentsvalet?

Stock msve Smal/é6 syd véast norr
Milj6- och klimatfragor 47+ 40 35 38 43 35
Jobben\sysselsattningen 32- 39 40 39 36 36
Ekonomin 25 23 26 23 23 17
Flykting och invandrarpolitik 16 12 9 17 14 11
Fred i Europa 14 13 11 13 13 17
Integritetsfragor\fildelning 15+ 12 7 8 10 8
Sociala vélférden 9- 14 11 13 9 20+
Om Sverige ska inféra Euron 11 11 6 9 10 7
Den nationella sjalvstandigheten 10 9 6 9 7 12
Internationell brottslighet 9 10 7 9 6 7
Alkohol- och narkotikafragor 3 4 3 4 3 5

Killa Novus eftervalsmitning

Studerar man LO:s eftervalsundersékning framtrider en delvis annan
prioriteringsordning bland LO-viljarna. 48 procent ansag att jobben och ekonomin
var en viktig fraga for deras partival. 34 procent uppgav miljofragan och 23 procent
uppgav kollektivavtalens stillning pa den svenska arbetsmarknaden. 9 procent
uppgav integritet och fildelning som en viktig fraga.

Det skiljer sig med andra ord inte dramatiskt frin den geografiska bilden av viljarnas
prioriteringar, med den skillnaden att milj6fragan inte édr lika betydelsefull f6r LO-
viljarna, och jobben en mer avgérande fraga.

Milj6n dr ocksa en mer betydelsefull fraga f6r de kvinnliga viljarna, liksom for
valjarna 6ver 60 ar. Integritets- och fildelningsfragor rankas mycket lagt bland
kvinnorna, vilket delvis kan bero pa att fraigan definierats som en friga om fildelning
och friheten pa Internet. Hade den formulerats som en fraga om ritten att inte fa sin
integritet krankt pa natet, till exempel genom krinkande bildpubliceringar, mobbning
eller dylikt, hade siffrorna kanske sett annorlunda ut.
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Tabell3

Vilka av féljande fragar har haft stdrt betydelse fér dig néar du valde parti i

Europaparlamentsvalet?

Milj6- och klimatfragor
Jobben\sysselséattningen
Ekonomin

Flykting och invandrarpolitik
Fred i Europa
Integritetsfragor\fildelning
Sociala vélfarden

Om Sverige ska inféra Euron
Den nationella sjalvstandigheten
Internationell brottslighet
Alkohol- och narkotikafragor

Killa Novus eftervalsmitning

man
36-
35
27+
15
16+
15+
9-
12+
11+
9

3

kvinna
46+
37
19
12
11-
7-
14
9-
8_

7

4

-29
48+
37
23
21+
10
26+
11
7

7

8
6+

30-44
34-
33
20-
14

7_

7_

13

7

7
7
3

45-59
39

37

21

10-
12

wWoWwWwOwwo

60-
48+
39
30+
11
27+
5-
20+
14+
14+
12+
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Valdeltagande

Trenden i valen till Europaparlamentet har i Sverige och i 6vriga Europa varit att allt
tarre valjer att ga till valurnorna. I valet 2009 skedde ett trendbrott for valdeltagandet
1 Sverige. Det 6kade fran 37,85 procent i 2004 ars val till 45,53 procent i 2009 ars
val. I Europa som helhet fortsatte dock valdeltagandet att sjunka .

Bryter man ned siffrorna for det totala valdeltagandet ser man trots allt samma
“klyvning” av Sverige som i tidigare val. Valdeltagandet ar fortsatt hogt 1 kommuner
med en stor andel borgerliga viljare. Undantagen dar Morbylinga och Borgholm dir
valdeltagandet 6kade kraftigt (23 procent och 20 procent) tack vara en
folkomrostning om sammanslagning av kommunerna. Aven i Avesta genomférdes
en folkomrostning vilket resulterade 1 ett 6kat valdeltagande (15 procent).

I de kommuner som inte hade folkomrostningar men dir valdeltagandet anda 6kar
mer dn i Ovriga landet dr det med fd undantag i kommuner dir borgerligheten gar
fram och Socialdemokraterna backar. I de 9 kommuner dir valdeltagandet minskar
okar andelen viljare f6r Socialdemokraterna kraftigt och i manga fall 6kar dven
antalet socialdemokratiska roster totalt. Undantaget ar Norrkoping dir valdeltagandet
minskar och Socialdemokraterna bade minskar i andel och antal.

Tabell 4 Kommuner med hogst valdeltagande
Hoégst andel

Kommun Andel

Danderyd 64,44 procent

Moérbylanga 61,27 procent

Liding6 60,90 procent
Tiby 58,58 procent
Lund 57,05 procent
Lomma 57,01 procent
Sollentuna 55,87 procent
Nacka 55,65 procent

Borgholm 54,26 procent
Stockholm 53,89 procent
Eker6 53,68 procent
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Tabell 5 Kommuner med ligst rostdeltagande

Ligst andel

Kommun Andel
Haparanda 28,63 procent
Alvdalen 29,05 procent
Eda 30,44 procent
Kiruna 32,00 procent
Dals-Ed 32,08 procent
Gallivare 32,47 procent
Ljusdal 32,52 procent
Ovanaker 32,56 procent
Bjuv 32,82 procent
Hagfors 33,18 procent
Perstorp 33,19 procent

Rostsplittringen

I samtliga val till Europaparlamentet har viljarna varit mer bendgna att rosta pa ett
annat parti dn i ett allmant val. Tidigare har detta forklarats med att instillningen till
sjalva EU-projektet har varit sa avgérande i svensk debatt. Men i den hir valrérelsen
har ja- och nej-fragan inte spelat samma roll som tidigare. Andelen av de som rostat 1
valet och som uppger att Sverige bor ga ur EU var i valet 2004 29 procent medan det
1 valet 2009 endast var 18 procent. Andelen som tycker att Sverige ska forbli medlem
har okat fran 60 procent 2004 till 70 procent 2009 enligt VALU:n. Sett 6ver tid har
andelen som ir positiva till EU 6kat markant.

Tabell 6 Positiva och negativa till EU

20 - Installning till EU?

60 -
50 | 52

40 A
35
30 A

20 - — Positiva

— Negativa
10 A
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Trots den hir utvecklingen var rostsplittringen stor dven i det hér valet. I valet 1995
lig andelen som inte ér trogna sitt riksdagsparti pa 23 procent och 6kade sedan 1999
tor att 1 valet 2004 vara ca 34 procent. I valet 2009 minskade andelen nigot men
hamnade pd en hog nivi, cirka 31 procent enligt VALU. Det ar tydligt att Junilistan
2004 och Piratpartiet 2009 har gjort att andelen som viljer annat parti 4n i
riksdagsvalet har 6kat. Valet 2009 bekriftar alltsa att rostsplittringen ar fortsatt hog 1
valen till Europaparlamentet. En forklaring kan vara att partierna i EU-valen tydligare
lyfter fram sina kandidater, och att valjarna réstar pa personer de litar pa snarare dn
pa partier. En annan férklaring kan vara att véljarna generellt inte uppfattar EU-valet
som lika viktigt for deras egen vardag som valen till riksdag, kommun och landsting.

Tabell 7 Rostsplittring
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3 Andel véljare som inte foljer sin allmanna partipreferens nar de réstari EUP-val svtf}
S

Procent

40 4
34
31

301 26
23

20+

1995 1999 2004 2009

Kommentar: Allméan partipreferens har méatts med hjélp av en fraga hur man skulle résta om det var riksdagsval i dag.



Sverigedemokraterna, Vinsterpartiet och Moderaterna hade 1 det hir valet hogst
andel viljare som uppger att de skulle ha réstat pa dem i ett riksdagsval, men valde
ett annat parti i EU-valet. Fyra av tio som viljer dessa partier i riksdagsvalet valjer ett
annat i Europapatrlamentsvalet.

Atta av tio som uppgav att de ska résta pa Socialdemokraterna i riksdagsvalet valde
att gora det dven i Europaparlamentsvalet. Det betyder konkret att socialdemokratin
var relativt bra pd att fa sina kdrnviljare att gd och rosta den hir giangen.

En intressant uppgift ar att de som uppger att de tinker résta pa Piratpartiet 1
riksdagsvalet var de som var mest trogna sitt parti i Europaparlamentsvalet
Moderaterna och Vinsterpartiet tappade i det hir valet viljare som uppger att de ar
positiva till EU. 18 procent av de viljare, som uppger att de ska rosta pa
Vinsterpartiet i riksdagsvalet och ar positiva till EU, har enligt VALU valt
Milj6partiet i Europaparlamentsvalet. Vinsterpartiet har dven tappat till
Socialdemokraterna och Feministiskt initiativ.

Moderaterna har samma forlust av EU-positiva. 18 procent av de moderata
riksdagsviljare som ar positiva till EU har den hir gangen valt att résta pa
Folkpartiet, enligt VALU.

Socialdemokraterna har ligst rostsplittring av riksdagspartierna. De som skulle rosta
pa Socialdemokraterna i riksdagsvalet men som limnar gor det i storst utstrickning
till Miljopartiet, och da ér det frimst EU-positiva som limnar, direfter limnar man
for Piratpartiet.
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Tabell 8 Viljarfloden betingade av EU-attityd

Valjarfléden betingade av EU-attityd svt:}

ot s Fvellic Kee Biko Iiv Boc Jir Jive Fiso Jovr i

pos 48 n 18 o 3 o o 2 10 6 o 2 -100 90
neg 62 5 9 o 1 o o 8 8 5 1 2 -100 388
B pos 1 79 8 o 3 o 1 1 2 4 1 1 -100 876
neg 8 68 5 1 1 1 o 6 3 5 1 2 -100 465
m,—] pos o 5 76 1 5 o o o 6 4 o o -100 267
7 neg 6 2 73 1 1 1 1 4 5 7 o o -100 280
Parti
pos o 1 6 73 9 3 3 1 o 2 o o -100 245
om neg 4 6 3 47 9 2 o 1 o 2 2 4 -100 53
riksdags- m pos o 2 6 3 78 2 5 1 1 3 o o -100 461
val neg 2 2 2 4 41 o 8 18 2 6 4 o -100 49
m pos 1 2 o 1 B 73 5 1 1 2 o 1 -100 165
neg o 3 3 2 5 58 3 15 o o 3 7 -100 59
m pos o 1 3 5 18 4 64 o o 5 o 1 -100 1502
neg 1 3 3 6 10 5 33 19 1 9 4 2 -100 1e4
pos o 20 o o 6 6 9 3 o n 46 o -100 35
neg 4 2 2 1 3 2 o 10 2 15 61 o -100 130

Kommentar: EU-attityd bygger pa Valu-fragan “Allméant sett, vilken ar Din installning till EUP” dar svaren “mycket positiv” och
“ganska positiv” klassificerats som positiv och “mycket negativ” respektive “ganska negativ” klassificerats som negativ.

Personvalet

Andelen som kryssade nagon av kandidaterna pa listorna var 1 2009 ars val 59,23
procent, vilket dr 1 princip lika manga som i valet 2004. Av de socialdemokratiska
viljarna personrostade 60,32 procent jamfort med 57 procent 2004. De
socialdemokratiska kandidaterna fick tillsammans 466 615 kryss i valet 2009 mot 350
721 kryss 2004. Avsevirt fler socialdemokratiska viljare har alltsa valt att kryssa
ndgon av kandidaterna den hir gangen.

Personrosterna gjorde att 13 av 18 de invalda parlamentarikerna blev personvalda.
Socialdemokraternas toppkandidat Marita Ulvskog fick 173 894 kryss, vilket ar
nistan 100 000 fler kryss 4n toppkandidaten 2004. Parlamentarikerna Asa Westlund
och Goran Firm, som kandiderade redan for fem ar sedan, minskar antalet kryss
med ett par tusen och parlamentarikern Anna Hedh minskade antalet kryss med
nastan 12 000 jamfort med valet 2004. Ingen av de socialdemokratiska kandidater
som stod lingre ned pa listorna tog sig in den hir gangen, men flera av dem bedrev
mycket engagerade kampanjer och samlade manga kryss.

Personvalet f6r Gvriga partier resulterade 1 att tva kandidater Alf Svensson (KD) och
Anna Maria Corazza Bildt (M) tog sig in trots placeringar lingre ned pa listorna.



Deras kandisskap bidrog sannolikt till den saken. Marit Paulsen, Folkpartiet, fick
annars Overligset flest personroster av alla kandidater med sina 221 000 kryss.

Tabell 9 Socialdemokratiska personroster

Personroster Arbetarepartiet-

Socialdemokraterna 466615  60,32%
Marita Ulvskog 173894  22,48%
Olle Ludvigsson 53182  6,88%
Asa Westlund 40432 5,23%
Hillevi Larsson 23724 3,07%
Evin Cetin 21830 2,82%
Anna Hedh 20716 2,68%
Goran Firm 20078 2,60%
Ardalan Shekarabi 19936 2,58%
Jens Nilsson 17156 2,22%

Folkomrostningar

Samma dag som valet till Europaparlamentet genomférde féljande kommuner
kommunala folkomrostningar:

Tabell 10 Folkomr6stningar

Avesta Placering av
tagstopp

Borgholm Oland - en
kommun

Morbyldnga Oland - en
kommun

Folkomrostningarna ledde till att valdeltagandet 6kade mer dn dubbelt sa mycket
som 1 landet i 6vrigt. For Socialdemokraterna innebar detta kraftigt 6kade
valdeltagande att andelen som r6stade pa partiet 6kade. I Morbylanga 6kade andelen
rostande pa Socialdemokraterna fran 28,7 procent 2004 till 30,5 procent till 2009. 1
Borgholm 6kade Socialdemokraterna fran 19,45 procent till 22,25 procent. I Avesta
6kade Socialdemokraterna fran 33,6 procent till 36,3 procent.
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Mediebilden

Det dr dnnu for tidigt att dra nagra langtgaende slutsatser av mediebilden av valet.
Forskarna har bara borjat sammanstilla det valdiga material som en valrorelse och
dess mediebevakning utgor. Nagra forsiktiga resonemang kan man dnda tillata sig
och delar av detta baserar vi pa Novus Opinions eftervalsundersokning, intervjuer
med valarbetare runtom i landet, liksom med medieforskaren Jesper Strombick, som
under arbetet med den hir rapporten arbetade med en analys av
valrorelsebevakningen i TV och tidningar.

Enligt eftervalsundersokningen betydde TV mest for viljarnas bild av partierna i
valrorelsen. Dagstidningarna var ocksa viktiga kanaler, kanske viktigare 4an man ofta
tinker sig. DN och Svenska Dagbladet visar sig vara mycket viktiga i Stockholm,
medan lokaltidningarna spelade en viktig, men inte lika betydelsefull roll i andra delar
av landet.

Tabell 11 Mediernas betydelse for informationen

Nar det galler informationen om EU-valet, ange de tre
informationskallor, som Du tycker har betytt mest f6r hur
Du valde att résta i EU-valet?

Helasv Stock Msve Smal/6 Syd Vast Norr

Tryckt partiinformation 13 13 13 14 10 15 13
Partiernas hemsidor 14 12 14 10 15 16 14
SVT sajt om EU-valet 8 7 9 12 6 7 6
Internet 6vriga 19 19 19 23 19 16 18
Valstugor 3 4+ 3 0 0 2 7+
Sveriges Radios program 26 25 27 26 26 29 24
Radio - andra radiokanaler 3 3 4 3 4 2 5
Rikstédckande dagstidning 23 41+ 25 4- 15- 15- 14-
Kvallstidning 12 10- 13 14 14 10 18+
Lokal dagstidning 22 6- 26+ 30+ 28+ 23 31+
Gratistidning 6 9+ 5 5 9+ 4 1-
SVT 45 43 41- 48 48 53+ 42
TV4 26 27 20- 24 35+ 30 28
TV - andra tv-kanaler 5 5 4 5 4 7 5
Vanner och bekanta 31 29 31 34 31 28 36

Killa Novus eftervalsmitning

Den generella bilden ar att EU-valet var en storre fraga for massmedierna den hir
gangen an 1 valet 2004. Det gjordes fler reportage, artiklar och inslag. Darmed
sammanfoll mediernas rapportering med det 6kande engagemanget fran partierna
som vi skriver om i ett senare avsnitt. Det kan mycket vil vara en av flera
torklaringar till 6kade valdeltagandet.

Det gar ocksa att se nagra 6vergripande teman 1 mediernas val av vinklar. Under en
period i bérjan av valrorelsen handlade mycket av rapporteringen om det férvintat
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laga valdeltagandet. Opinionsundersokningarna antydde da att rekordfa skulle rosta
och att manga inte ens kdnde till att det var val. Den bilden dndrades ett par veckor
innan valet nér det visade sig att manga valde att fortidstrosta. Flera tidningar,
Aftonbladet till exempel, riktade ocksa direkta uppmaningar till viljarna att utnyttja
sin rostritt och vara med och paverka politiken 1 Europaparlamentet. Hir sag vi en
ny sorts journalistik, en opinionsbildande, kampanjjournalistik, kring den hir sortens
valrorelser.

Nir den negativa bilden av rostintresset mattades tog andra fragor over. Jesper
Strémbick menar att miljofragan och klimatet dominerade nar det giller sakfragorna,
liksom rapporter om den ekonomiska krisen och arbetslésheten. Men da handlade
det mer om det arbete som gjordes 1 ministerradet, mindre om parlamentets
dagordning. I samma anda framstilldes partiledardebatten i riksdagen i maj som en
”EU-debatt”, trots att det egentligen inte var det.

I flera medier dominerade ocksa den mer spelinriktade rapporteringen, dar
opinionsundersékningar och valets tavlingsmoment stod i fokus. Strémbick ser detta
sarskilt tydligt i TV4, dér sakfragorna var mindre vanligt f6rekommande och den
sammanlagda EU-rapporteringen ocksd mindre an i SVT.

Bland partierna menar Strombick att de mindre, uppstickarpartierna har skal att vara
mest missndjda med mediernas rapportering, sarskilt Junilistan och Feministiskt
initiativ. De fick mycket lite utrymme under de tre sista veckorna i valrérelsen och
nir de syntes handlade det nastan alltid om att de inte skulle klara
tyraprocentspirren. Sverigedemokraterna fick nistan inte ndgon uppmirksambhet.
Om nagot parti tog rollen som uppstickare var det istillet Piratpartiet, men inte heller
det fick nagon stor uppmirksamhet.

Istallet dominerade de tvda “huvudutmanarna”, det vill siga Socialdemokraterna och
Moderaterna. Mitt i valrérelsen mottes Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldti en
valdebatt 1 SVT.

Vad lokala medier betriffar dr den hir analysens intryck, efter att vi har talat med
partiaktiva runt om 1 landet, att de bevakade valkampanjen nir det gjordes storre
kampanjaktiviteter lokalt, som nir nagon av kandidaterna besokte orten. De orter
som hade egna kandidater med profilerade kampanjer hade ocksa en mer intensiv
mediebevakning. Begreppet var” kandidat var en fungerande vinkel f6r
redaktionerna.

En generell iakttagelse dr dock att det blir allt svarare att fa nyhetsbevakning pa ett
arrangemang ju lingre valrorelsen pagar. Flera arbetarkommuner vittnar om att
redaktioner har tydliga riktlinjer att inte bevaka ett parti eller en kandidat ”f6r
mycket”. Motsvarande begransning finns ocksa nir det giller insindare och
debattartiklar, vilket kan innebira att en centralt placerad debattartikel forsvarar
mojligheten for en lokal kandidat att fa ut sitt budskap.

Under senare ar har den regionala TV-bevakningen kommit att fa en allt storre
betydelse 1 valrorelserna. Lokala debatter, aktiv politisk bevakning och dueller mellan
lokala och regionala kandidater har blivit allt mer férekommande. Det giller dock
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inte 1 EU-valet. Har dr ambitionsnivan pa den regionala TV-bevakningen av
valrorelsen ldgre och savil kandidaterna som valarbetare vittnar om ett lagt
engagemang hos savil SVT som TV4.

Vad betriffar TV-bevakningen nationellt menar Jesper Strémbick, att kandidaterna
hogt upp pa listorna spelade en nagot storre roll i mediebevakningen den hir gangen
jamfort med 2004. En s6kning i pressklippen under en manad innan EU-valet visar
dessutom att Socialdemokraternas huvudkandidater synts mer an Moderaternas.
Antalet "triffar” pa deras namn fordelar sig sa hir:

Socialdemofkraternas tre toppnammn
Marita Ulvskog 498

Olle Ludvigsson 208

Asa Westlund275

Totalt: 981

Moderaternas tre toppnammn
Gunnar Hokmark 340
Anna Ibrisagic 93
Christofer Fjellner 259
Totalt: 692

Det totala genomslaget f6r kandidaterna sager dock inget om vilket sammanhang
dessa férekommer i. En nyhetsvinkel som ér negativ for partiet eller nagon av
kandidaterna kan ge manga triffar. I studiet av TV-nyheterna tycker sig Strémbick se
att Socialdemokraterna inte kom fram sirskilt val 1 rapporteringen, och det berodde
bade pa mediernas vinklar och pa Socialdemokraternas egna prioriteringar. Medierna
valde ofta att fokusera pa socialdemokratins svarigheter i opinionen, att detta var
Mona Sahlins foérsta test som partiledare och att det sag ganska illa ut. Nir
socialdemokratin gjorde egna utspel var det inte alltid de tyngsta fragorna som fick
mest uppmirksamhet. Strombick nimner sirskilt utspelet om att det beh6vs en
ungdomskommissiondr i EU och ett uttalande av Marita Ulvskog dir hon siger att
Twitter bara dr ett kampanjinstrument och att hon ska sluta sa snart valrérelsen ar
over.

“Inget parti kan skylla pa medierna for framgangar eller bakslag”, siger Strémback.
”Mediernas vinklar kan forstirka eller minska en trend, men det ar sillan de skapar
trenden.”
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De andra partierna

Inget politiskt parti verkar i ett tomrum. En valrorelse dr en kamp mellan argument,
ideologier och kampanjmetoder. Andra partiers framgangar anvinds ofta som intikt
tor andra partier att dndra sin attityd eller sina metoder. Innan vi gar nirmare in pa
socialdemokratins valresultat, budskap och strategi vill vi darfér ge en kort
beskrivning och analys av de andra partierna och deras insatser 1 EU-valet.

Miljopartiet

Miljopartiet gor sitt biasta Europaparlamentsval nagonsin, och inte bara i Sverige. 1
linder som Frankrike och Tyskland stirkte man sin stillning och den gréna gruppen
1 parlamentet 6kade fran 43 till 55 mandat. I Sverige gick partiet fram sarskilt starkt i
storstiderna. I Stockholm blev man tredje stOrsta parti, storre an Socialdemokraterna.
Slutsatsen ar att Miljopartiet lyckades tilltala just det mellanskikt dér socialdemokratin
haft svirt att vinna stéd, bade 1 valet 2006 och Europaparlamentsvalet 2009.

En forklaring dr att Miljopartiets profil den hir gaingen Gverensstimde med en
bredare politisk dagordning. Klimatfrigan rankades som en av de viktigaste av
viljarna, inte minst i storstaderna, och enligt medieforskaren Jesper Strémback var
klimatet och miljopolitiken dven en av de sakfraigor medierna gav storst
uppmirksamhet. Enligt virderingsmitningar uppger en majoritet av véljarna att just
Milj6partiet ar det parti som ar bast f6r miljon.

Skilet till att man rostade pa Miljopartiet det hir valet var i forsta hand EU-politiken.
Mycket fa gjorde det av gammal vana och det var dven i mindre utstrickning partiets
kandidater och partiets inrikespolitik som gjorde att man réstade pa dem 1
Europaparlamentsvalet. Miljopartiets valjare bestimde sig relativt sent. Miljopartiet
har dock mindre andel (jimfort med andra partier som gatt fram i valet) som uppger
att de sne ska rosta pa dem 1 ett riksdagsval, vilket gbr att Miljopartiet har stirkts dven
infor riksdagsvalet ndsta ar.

I det har valet hakade MiljGpartiet dessutom pa integritetsfragan och lyckades satta
bilden av ett frihetligt gront parti som nu dessutom gjort sig av med det i manga
”mellanskiktsviljares” 6gon belastande kravet att Sverige ska limna EU.
Miljopartisten Thomas pa bloggen Virldens eko dr inne pa samma linje i sin valanalys
den 10 juni 2009:

”Carl Schlyter anser att framgangen beror pa att viljarna tyckte att klimatfrigan var
den viktigaste. Han har nog lite svart att erkdnna att det antagligen dven beror pa att
man slopade uttrideskravet, eftersom han var en av dem som ville ha det kvar. Det
blir nu tydligt att detta var ett strategiskt korrekt beslut. Jag tror att detta, samt
Milj6partiets mognad, Catl Schlyters prisade insats som parlamentariker under
toregaende mandatperiod och Maria Wetterstrand, har 6kat folks fértroende f6r
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partiet 1 allmanhet, inte bara vad giller klimatfragor. Man har tagit tydlig stillning for
individens integritet och mot storféretagen. Man har en balanserad syn pa privat och
offentligt 4gande och dras inte med samma ideologiska bagage som de ildre partierna
till hoger och vinster. Slutligen 4r man nu det enda riktigt socialliberala partiet 1
Sveriges riksdag, efter att Folkpartiet har glidit mer och mer at héger. Med detta 1
bakhuvudet ir det inte férvanande att man tar unga viljare som inte kinner sig
hemma i den traditionella arbetarvinstern eller hos den darwinistiska Alliansen.”

Vansterpartiet

Vinsterpartiet tappade fran 12,8 procent 1 valet 2004 till 5,6 procent i valet 2009 och
viljarandelen dr nu en tredjedel av valresultatet 1999, da det samlade hela 15,8
procent.

Vinsterpartiets negativa instillning till EU gjorde sannolikt att partiets sympatisGrer
som var positiva till EU valde att r6sta pa Miljopartiet, men det ar mojligt att de aven
torlorade en del av sina viljare till Piratpartiet och Feministiskt initiativ, dar Gudrun
Schyman kan ha fatt stod fran tidigare vinsterpartister. Det dr ocksa tinkbart att en
grupp som dnnu ir EU-motstandare, som tidigare gatt till valurnorna for att markera
sitt stod for nej-sidan, inte lingre rostar i valet till EU-parlamentet.

De tidigare EU-parlamentarikerna Jens Holm och Jonas Sjostedt gbr en nagot
bredare analys 1 tidningen Flamman den 18 juni:

Vi tror att en huvudférklaring till det daliga resultatet dr att partiet uppfattas som
omodernt och negativt i sitt sitt att formulera politik. Fér mycket fokus lades pa att
formulera vad som ir daligt med EU, f6r lite pa vilka l6sningar vi vill ha. Viljarna
rostar pa det parti som har 16sningar och visioner, inte pa dem som svartmalar och
klagar. Vi ir sirskilt oroade 6ver det stora tappet hos unga viljare, en malgrupp dir vi
traditionellt varit starka. De rostade istillet pa MP, PP och FI.

Till detta kommer aktuella faktorer som har med denna valrérelse att gora. Vi hade
mindre vilkidnda kandidater an andra partier och EU-valet ir allt mer ett utpraglat
personval. Om partiet i 6vrigt hade framstatt som attraktivt med en spannande
politik hade detta inte spelat lika stor roll.”

Moderaterna

Moderaterna gick in i valrérelsen med mycket héga ambitioner. Fredrik Reinfeldt
talade om att bli storsta parti, och med tanke pa att opinionssiffrorna i vissa
mitningar lag kring 30 procent sag det inte ut som nagot oméjligt mal. Men siffror ar
en sak, verkligheten ofta nagot helt annat.

Partiet gick sedan till val pa ett valmanifest som bara vagt knot an till de politiska
fragor som Europaparlamentet faktiskt arbetar med. Sa hir skrev man pé sin hemsida
om manifestet:

26 (56)



Vi moderater ar fast beslutna att ta ansvar f6r Europas ekonomi for att ta oss ut ur
krisen. Ratt politik nu sikrar och stirker var konkurrenskraft i virlden. Avgorande
for att na resultat dr att driva en ansvarsfull ekonomisk politik 1 hela EU och aldrig
riskera statsfinanserna.”

Och sa hir sammanfattade man sin politik:
® Vi tar ansvar for att ta Europa ur krisen
® Vi tar ansvar fOr att leda arbetet mot klimathotet
® Vi tar ansvar fOr att virna tryggheten och rattssikerheten 1 Europa
® Vi tar ansvar for att stirka Europas roll i virlden
® Vi tar ansvar fOr att gora EU mer effektivt

De flesta av dessa punkter handlar — 1 basta fall — om vad den svenska regeringen ska
gora 1 EU:s ministerrad. Kopplingen till parlamentet ar otydlig. Och nir det handlar
om en specifik EU-fraga, effektiviteten, beskrivs EU som ett problem som maste
16sas, inte som en mojlighet f6r moderat politik. Manifestets fokus ar snarare att
Moderaterna ville géra EU-valet till en foértroendeomrostning for eller emot den
svenska regeringen. Det visar sig ocksa ndr man fragar valjarna narmare (VALU) att
skilet till att man r6stat pa partiet 1 EU valet dr partiets inrikespolitik och gammal
vana. I mindre utstrickning dr det partiets EU-politik och partiets kandidater.
Strategin fungerade alltsd inte. Partiet landade pa 18, 8 procent. I princip samma
resultat som 1 valet 2004, ett resultat som den gangen uppfattades som ett nederlag.
Det gar att tinka sig flera forklingar till detta. Moderaterna uppfattas — och vill dven
uppfattas — som ett regeringsbarande parti och 6ver hela Europa straffas sidana
partier nir de stiller upp 1 valen till Europaparlamentet. Viljarna tar tillfllet i akt, de
anvinder ett val som dnda inte uppfattas som lika viktigt till att rosta pa ett
uppstickarparti for att visa sitt missnéje med sittande regering.

En annan forklaring till det usla resultatet f6r Moderaterna kan vara valet av
torstakandidat. Under flera ar har Reinfeldt forsokt dndra bilden av sitt parti fran
nyliberalt, ideologiskt styrt till pragmatiskt och regeringsdugligt. I den nationella
politiken ér det snarare centerpartisterna som idag framstar som ideologiskt drivna
nyliberaler. Mitt 1 allt detta star den tidigare partisekreteraren Gunnar Hékmark, som
ar en del av de "gamla” Moderaterna, pa férstaplats pa listan till EU-parlamentet.
Tillsammans med sina partikamrater 1 parlamentet har han dessutom under de
senaste aren drivit en mer ideologiskt renlirig politisk linje dn partiledningen i
Stockholm. Det kan ha skrimt undan en del av de viljare som idag kan tinka sig att
rosta pa Moderaterna i nationella val.

Till detta ska liggas Moderaternas svarighet att se vart de politiska vindarna blaste
infor valet 1 juni 2009. Partiet stillde sig till exempel i spetsen for den sa kallade FRA-
lagen, och framstod dirmed som mindre angeligna om personlig integritet och

27 (56)



yttrandefrihet, en av de frigor som blev aktuella i valrorelsen, inte minst pa grund av
Piratpartiets framgangar.

Pa ett bredare plan kan Moderaterna ocksd ha missbedomt manniskors instillning till
den ekonomiska krisen. I ett lige dir regering efter regering i Europa har beslutat om
nya stimulansatgarder fOr att fa fart pa tillvixten star den svenska regeringen kvar pa
samma plats som innan krisen brét ut. Samma skattesdnkarpolitik och samma
of6rmaga att sitta in stimulansatgarder. I valrorelsen gjorde man detta till ett
huvudnummer och hivdade att hela Europa borde gora som Sverige. Det dr mojligt
att valjarna straffade partiet for detta.

I grunden visar Moderaternas resultat ocksa hur littrérliga de borgerliga viljarna ar.
Nir Folkpartiet presenterade ett klart EU-inriktat politiskt program och en profilerad
och kind toppkandidat, som hivdade att hon ville gora ett antal mycket konkreta
politiska insatser i Bryssel, dd valde médnga att résta pa dem istallet f6r pa
Moderaterna.

Extra problematiskt f6r Moderaterna ar det svaga resultatet 1 ungdomsgrupperna.
Det parti som pa 1980-talet hade Gverlagset storst stod bland de unga, har idag
forvandlats till ett parti f6r medelalders och édldre min.

Folkpartiet

Framgangen 1 valet f6r Folkpartiet berodde framst pa att viljare som uppger att de
skulle résta pa Moderaterna i riksdagsvalet och dr positiva till EU den hir gangen
valde att rosta pa Folkpartiet. I Novus Opinions eftervalsundersékning framkommer
det att 23 procent av viljarna (den hogsta siffran for alla partier) uppfattade
Folkpartiet som det parti som var bist pa att driva frigor som hér hemma i
Europaparlamentet.

Folkpartiet lyckades aven med att locka framférallt dldre viljare med sin
toppkandidat Marit Paulsen. Mycket tyder pa att Folkpartiets framgangar till stor del
kan tillskrivas just Poulsen. Hon genomférde en mycket personinriktad kampanj och
satsade stora resurser pa ett antal reklamfilmer, som fick stor uppmirksamhet i andra
medier pa grund av deras informella och amat6rmissiga men samtidigt mycket
effektiva utformning. Av Folkpartiets viljare uppger 41 procent att kandidaten hade
mycket stor betydelse for valet vilket ar dubbelt s manga om vi jamfér med samtliga
andra partier. I mindre utstrickning réstade Folkpartiets viljare av gammal vana eller
pa grund av partiets inrikespolitik.

Centerpartiet

Centern tappade nagot i valet jimfort med 2004 och landade pa 5,47 procent av
viljarna, nagot mindre an partiets stod i de nationella opinionsmitningarna. Sarskilt
allvarligt for partiet torde vara de stora ras man noterar i nagra av sina traditionella
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“kiarnomraden”. Pa Gotland tappar partiet fran 20 till 14 procent. I Falkenberg och
Laholm rasar man fran 17 till 13 procent och 1 Haparanda gér partiet ett nastan
ojamforligt daligt resultat nar man tappar fran 23 till 9 procent. Centerns svarigheter
att havda sig i EU-valet kan bero pa att partiets EU-profil dr otydlig. Vad ir
Centerpartiets EU-politik? Inte manga viljare skulle kunna svara pa den fragan.
Budskapet ”Smalare men vassare”, som var det hir EU-valets slogan, fick inf6r
viljarna aldrig nagot tillrickligt konkret innehall.

Det dr tinkbart att Maud Olofssons allt mer hoger- och storstadsinriktade
framtoning har en demobiliserande effekt pa en centerrorelse som linge formulerat
sin identitet utifran mitten- och landsbygdens perspektiv. En negativ "Maud-effekt”
kan skonjas 1 traditionella centerfisten, kanske tydligast symboliserat 1 Robertsfors
dir partiet férlorade nistan 25 procent av sina valjare jimfoért med valet 2004.

Piratpartiet

Med sina 7 procent av viljarstodet och ett mandat i parlamentet (tvd om
Lissabonfordraget gar igenom) ér Piratpartiet valets stora uppstickare. De allra flesta
som rostat pa partiet dr ungdomar och en del av det 6kade valdeltagandet kan
forklaras av att ungdomar som inte skulle ha réstat annars gick till valurnorna for att
stodja Piratpartiet. Men den effekten ska inte heller 6verskattas. Statsvetaren Henrik
Oscarsson har pa sin blogg riknat ut att omkring 10 procent av 6kningen beror pa de
unga som rostade pa Piraterna. Resten av 6kningen maste med andra ord forklaras
med andra faktorer, som massmediernas 6kade uppmirksamhet, partiernas storre
engagemang och liknande.

12 procent av minnen har rostat pa Piratpartiet medan partiet inte far stéd av mer dn
4 procent av kvinnorna. Inget annat parti har sa kraftig obalans mellan min och
kvinnor i sin valjarkéar. Bland de yngre valjarna nar partiet runt 20 procent
viljarstodet. Bland viljare 6ver 65 ar fick partiet stéd av 2 procent. Av Piratpartiets
totala antal valjare var 17 procent forstagangsviljare, 35 procent 22-30 ar, 43 procent
31-64 ar och 5 procent var dldre dn 65 ar. Piratpartiets valjare bestimde sig tidigt for
att rosta pa partiet. Viljarstodet var starkt under hela varen, och pa det viset skiljer
sig partiet fran Junilistans framgangar 2004.

De r6dgrona partierna forlorar fler roster till Piratpartiet 4n borgerligheten och det
beror frimst pa att borgerligheten har ett sa ligt stod sedan tidigare 1 unga
viljargrupper. Samtidigt har Piratpartiet en lag andel “karnviljare”, om man nu kan
tala om sadana efter ett enda val. 37 procent av partiets viljare uppger att de skulle
rosta pa partiet aven i ett riksdagsval.

De etablerade partierna framstillde girna partiet som ett smalt parti, med
fildelningsfragan som enda betydelsefulla fraga. Till en del var det nog si ocksa.
Vilket annat parti hade rott iland en valkampanj dir man konsekvent vigrade svara
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pa hur man ska stilla sig till avgérande ekonomiska och sociala frigor? Dar man till
och med moérkade vilken partigrupp man tinkte ansluta sig till i EU-parlamentet.
Piratpartiet lyckades med detta, och det beror troligen pa att deras politik 1
fildelningsfragan berdr en storre fraga om integritet och yttrandefrihet pa nitet. En
fraga som i sin tur engagerar manga ungdomar, som dagligen anviander Internet f6r
att kommunicera, spela, konsumera underhallning och ta del av information om
omvirlden. Det var denna link mellan fildelningsfrigan och den mer filosofiska
frihetsfragan som de etablerade partierna missade. Vi var inte forberedda pa att hela
tiden motas av fragor om Internet och fildelning. Vi togs pa singen av det”, sidger en
valarbetare i de intervjuer vi gjort under arbetet med den hir rapporten.

Det intressanta med Piratpartiet édr att det enligt medieforskaren Jesper Strombick
fick relativt lite exponering i de breda massmediernas nyhetsférmedling.
Informationen om partiet spreds istallet pa Internet (forstas) men dven i en mer
traditionellt upplagd valrérelse. Socialdemokratins aktiva vittnar om hur Piratpartiet
dok upp 6verallt. De var 1 princip pa vartenda torg i hela landet, delade ut flygblad,
bar omkring pa vil synliga piratflaggor och diskuterade med férbipasserande. Ingen
kan ha missat att de stillde upp i valet. Ett ritt enastaende folkrorelsearbete med
tanke pa hur kort tid partiet funnits och hur ”smalt” partiet uppfattats i den breda
offentligheten.

Nir de sedan syntes i radio, TV och tidningar framstilldes de som valets “underdog”,
uppstickaren som kom fran ingenstans och utmanade de etablerade. Det dr ocksa
troligt att de satte dagordningen fér massmedierna pa ett sitt som inte direkt gar att
avldsa av deras synlighet som parti. Hur ofta frigade journalisterna foretridare fran
de andra partierna om Piratpartiets framgangar och politiska frigor? Sannolikt fanns
detta pa ett eller annat sitt med 1 nastan alla utfragningar och intervjuer. Det ar en
kraftfull position i medielogikens tid, och sirskilt 1 ett EU-val, dir fler kan tinka sig
att lagga sin rost pa nya, oprovade partier.

Sverigedemokraterna

Hoégerextrema Sverigedemokraterna borjar fa en stabil viljarbas, fraimst i sodra
Sverige. I flera kommuner har de fatt 6ver 8 procent i de senaste tre valen, vilket
tyder pd att de ar pa vag att fa karnviljare. De lyckades anda inte ta sig 6ver
fyraprocentspirren, vilket av allt att doma beror pa att Piratpartiet tog en del av deras
viljarunderlag bland de unga minnen.

Stodet for partiet dr annars relativt jamt fordelat 6ver aldergrupperna och mellan
koénen. Sympatisorerna ar 1 storre utstrackningen an Gvriga partiers sympatisorer
missnojda med demokratin. Sverigedemokraterna har hogst andel som uppger att de
rostade pa partiet for partiets inrikespolitik. Partiets viljare dr mest negativa till EU
och partiet har svarast att mobilisera sina sympatisorer, endast 38 procent av de som
uppger att de ska rosta pa partiet 1 riksdagsvalet gick och réstade. De SD-viljare som

30 (56)



rostar dr trognare 4n manga andra partiers valjare och de bestimmer sig relativt tidigt
tor hur de skall rosta.

Feministiskt initiativ

FI lyckas att fanga medias uppmarksamhet de sista dagarna med Benny Anderssons
donation av en stor summa pengar till partiet. Det bidrog sannolikt till att partiet fick
en uppgang i opinionen de tva sista dagarna. Hela 31 procent av Fl-viljarna uppger
att de bestimde partivalet pa sjalva valdagen. De som rostade pa FI rostade 1 hog rad
pd Gudrun Schyman. 63 procent av partiets viljare uppgav att "kandidaterna pa
valsedlarna" haft "en mycket stor betydelse" {61 valet av parti. Gudrun Schyman ar
med andra ord en politiker som av egen kraft kan dra in drygt 2 procent av rosterna i
ett Europaparlamentsval. Liksom Miljopartiet och Piratpartiet gick FI sirskilt bra i
Stockholm och andra storstider. I valdistriktet kring Molleviangstorget 1 Malmoé fick
FI hela 16 procent. Sammantaget antyder detta att det finns en radikalitet 1
storstiderna som i det hir valet har gatt socialdemokratin forbi.

Junilistan

Junilistan var linge utriknad, och som medieanalysen visar syntes partiet under hela
valrorelsen i ett sammanhang dir det framkom att de var pa vag att aka ur
parlamentet. Forra valet fick de fick drygt 14 procent av viljarstddet och gjorde
slarvsylta av alla opinionsmitningar som publicerats fére valet. Den gangen kunde de
rida pa det faktum att Sverige just gatt igenom en folkomréstning och réstat nej till
EMU. Det fanns en stark anti-EU-trend i viljarkaren och fragan om ja eller nej till
hela EU-projektet var fortfarande levande i den politiska debatten. Den hir gingen
var det inte sa och viljarna uppfattade Junilistan som ett mindre relevant parti.

Mot den bakgrunden gjorde partiet dndd en osedvanligt stark valspurt, och var med
sina 3,55 procent nira att ta en plats i parlamentet dven den hir mandatperioden. Det
bevisar annu en gang att viljarna i ett EU-val dr mer bendgna att ldgga sin rost pa
politiska “utmanare”, sma partier som de inte skulle résta pa i ett allmint val. Starkast
stod har partiet 1 Visterbottens inland dir man 1 vissa kommuner har 6kat sitt stod
kraftigt sedan valet 2004 och har en viljarandel pa 20 procent. En ”S6ren Wibe-
effekt”, skulle man kunna siga. Framgingarna i Visterbottens inland sker framst pa
Vinsterpartiets bekostnad. I s6dra Sverige dr stddet for partiet mycket svagt och trots
den starka valspurten tyder mycket lite pa att Junilistan kan etablera sig som en
bestaende kraft i svensk politik.
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Socialdemokraterna

Socialdemokraterna gor ett daligt val — ndgot annat kan inte sigas nir ett parti som i
riksdagsvalen samlar mellan 35-40 procent nar ett valresultat pa 24,4 procent. Men
det maéste ocksa sdgas, att det fallande viljarstodet i Europaparlamentsvalen har
bromsats upp. Partiet gor nu for forsta gingen ett Europaparlamentsval som inte ér
samre dn det féregaende. Faktum ir att fler 4n nagonsin 1 ett EU-val rostade pa

Socialdemokraterna — narmare bestimt 156 600 fler.

Socialdemokraterna gor ett mycket bra val i mindre stider 1 norr medan stodet i
Malmoregionen och Stockholmsregionen minskar. I Jamtland och Norrbotten okar
partiet kraftigt och far 39 procent av viljarstodet. Samma sak i Dalarna, dir partiet
hamnar strax 6ver 30 procent.

Tabell 12 Socialdemokraternas resultat i distrikten

Socialdemokraterna lansvis efter okad andel

Jamtland
Visterbotten
Norrbotten
Visternorrland
Gavleborg
Jonk6ping
Dalarna
Vistmanland
Vistra Gotaland
Virmland
Kalmar
Halland
Blekinge
Orebro
Ostergétland
Gotland
Uppsala
Kronoberg
Sédermanland
Stockholms lin

Skane

Antal
2009
14112
27591
30772
28544
24954
28094
26285
25161
133203
26533
22893
24521
13401
29748
37578
5151
25133
13863
25738
123503
86735

Andel
2009
34,70%
30,50%
39,57%
37,56%
31,02%
24,89%
30,19%
29,80%
24.34%
31,15%
29,64%
23,70%
28,61%
31,16%
25,82%
26,12%
21,03%
23,87%
29,26%
16,64%
22,22%

Antal
+/-
5127
11264
9861
9059
6671
8175
5633
6323
31689
5281
5559
5633
2895
5080
3975
977
5012
2113
4047
12189
9987

Andel Antal
+/- 2004
10,79 8985
9,93 16327
9,32 20911
7,51 19485
476 18283
2,26 19919
1,89 20652
1,03 18838
0,91 101514
0,86 21252
0,41 17334
0,33 18888
0 10506
-0,41 24668
-0,84 33603
-1 4174
-1,1 20121
-1,45 11750
2 21691
-3,17 111314
-3,66 76748

Andel
2004
23,91%
20,57%
30,25%
30,05%
26,26%
22,63%
28,30%
28,77%
23,43%
30,29%
29,23%
23,37%
28,61%
31,57%
26,66%
27,12%
22,13%
25,32%
31,26%
19,81%
25,88%
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Bland LO-medlemmarna rostade hela 45 procent pa Socialdemokraterna, en 6kning
med 6 procentenheter jimfort med valet 2004. Eftervalsundersékningen visar att
LO-viljarna rostar sent i valrorelsen, men bestimmer sig tidigt. 47 procent av LO-
viljarna visste tidigt vilket parti de skulle rosta pa. (46 procent av SACO-viljarna
bestimde sig sista veckan 1 valrorelsen). Det visar sig ocksa att kandidaterna har
mindre betydelse for arbetare dn for till exempel egenféretagare och pensionirer. 16
procent av arbetarna uppger att kandidaten avgjorde valet av parti medan 36 procent
av pensiondrerna uppgav att kandidaten avgjorde deras val.

Partiet gar med andra ord bra bland sina kirnviljare och i omraden som tidigare
priglats av stark EU-skepsis, men simre bland hégutbildade i storstider och
universitetsorter.

Trots det svaga resultatet har Socialdemokraterna gatt upp i nagra specifika omraden
1 storstiderna. Det handlar inte minst om miljonprogramsomraden i fGrorterna 1
Stockholm, Malmé och Goéteborg. Dir har valdeltagandet 6kat och socialdemokratin
gatt fram med mellan 10 och 15 procent, samtidigt som bade Moderaterna och
Miljopartiet minskat sitt stéd. Framgangen kan delvis forklaras med att partiet gjorde
medvetna satsningar pa dessa omraden och att det finns en stark kdrna av
socialdemokratiska viljare ddr. Men det ir alltsd inte tillrickligt f6r att vinna hela
storstader.

Nistan 30 procent av viljarna i1 norr tycker att Socialdemokraternas toppkandidat
Marita Ulvskog gjort bra insatser infér valet. I Viastsverige anser bara 13 procent
samma sak, vilket kan férklaras med att partiet gjorde en geografisk férdelning av
kandidaternas insatser.

Partiet har en hog andel viljare som anger att inrikespolitik och gammal vana avgor
att man rostar pa partiet.

Om det sa kallade mellanskiktet i storstiderna dr en forlorad grupp 1 det hir valet ar
ungdomsgruppen den andra. Samstimmiga opinionsmatningar visar att
socialdemokratin i grunden har ett starkt stod bland ungdomsviljarna. Omkring 40
procent uppger att de skulle rosta pa partiet om det vore val till riksdagen. I valet till
Europaparlamentet réstade bara 20 procent av ungdomsviljarna pa
Socialdemokraterna. Piratpartiet tar manga unga viljare, men det ar langt ifran den
enda forklaringen till socialdemokratins ras. Det beror ocksa pa miljéfragans
betydelse 1 valrorelsen och det stéd Miljopartiet fick som ett resultat av detta, liksom
pa det faktum att socialdemokratin helt enkelt inte lyckades framstilla sig som det
bista valet f6r den unga generationen nar det géller Europafragor.

Bland idldre viljare gor partiet ett val som ligger i nirheten av det stod partiet far i
riksdagsvalsundersokningarna. Nagot fler kvinnor dn man rostar pa partiet.
Socialdemokratiska viljarna bestimde sig tidigt f6r att de skulle résta pa partiet och
partiet har relativt fi som uppger att de bestimde sig fOr att rOsta pa partiet under
valrorelsen.



Hilften av dem som uppger att de ska résta pa Socialdemokraterna i riksdagsvalet
rostade 1 Europaparlamentsvalet. Av dem som rostade pa Socialdemokraterna i
Europaparlamentsvalet siger 93 procent att de kommer att résta pa partiet dven 1 ett
riksdagsval, vilket 4r den hogsta siffran av alla partier. Den siffran kan forstas som att
de som rostade pa socialdemokratin 1 valet till Europaparlamentet utgér en viktig del
av de socialdemokratiska kédrnviljarna. Samtidigt tyder detta pa att partiets problem
var att man inte lyckades locka till sig fler av de osidkra viljarna.

Sarskilt tydligt blir detta om man studerar opinionsutvecklingen den sista veckan, da
de flesta osidkra bestimmer sig.

Tabell 13 Opinionen sista dagarna
mandag tisdag onsdag torsdag

M 22,7 15,8 18,2 19,1
Fp 8,6 10,2 10,8 9,4
C 4,1 5,3 6,7 7,3
KD 4,3 4,9 5,3 4,9
S 27,6 27,8 27,3 23,2
\'% 8,6 5,7 8,6 7,1
MP 9,5 8,4 12,0 10,6
SD 1,7 1,3 2,3 2,7
JL 3,3 2,1 4,5 53
PP 6,3 13,5 7,0 8,3
Annat 0,3 1,6 1,9 1,6

Hir visar sig en tendens som varit tydlig i flera av de senaste valrérelserna.
Socialdemokratin, som alltid ansetts géra bra ifrin sig 1 valspurten, tappar numera

viljare sista veckan.

Ett brutet samband?

Den f6rsta slutsatsen efter valet handlar om valdeltagandet. Sett till hela Europa blev
valdeltagandet skrimmande lagt — 43,24 procent — det lagsta sedan EU-parlamentet
inrattades 1979. Och detta samtidigt som EU upplever en djup ekonomisk kris med
en arbetsloshet pa vig mot 25 miljoner minniskor. Samtidigt som EU-parlamentet
dessutom fatt ett stindigt 6kande inflytande och maste godkinna 75 procent av de
beslut som ska bli nationella lagar.

EU-parlamentet hade ocksa satsat mer dn nagonsin pa kampanjer for att f6rma folk
att rosta for att undvika en debatt om parlamentets legitimitet.

Mot den bakgrunden ir det laga valdeltagandet forstas inget mindre dn ett slag mot
EU-systemets demokratiska legitimitet.

Sverige gick dock emot trenden. Hir 6kade valdeltagandet, vilket sjilvklart ar
glidjande. Det visar bland mycket annat att det inte 4r ndgon naturlag att
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valdeltagandet hela tiden maste sjunka. Det gar att 6ka den demokratiska
legitimiteten. Det gar att engagera fler méanniskor.

Mediernas 6kade uppmarksamhet, partiernas 6kade engagemang och viljarnas
intresse av att paverka den politiska inriktningen 1 tider av kris dr viktiga férklaringar
till den brutna trenden.

Samtidigt finns det en bild av Socialdemokraterna som siger att partiet per definition
gynnas av ett hogt valdeltagande. Valet till Europaparlamentet visar att det inte
nédvandigtvis behover vara pa det viset. I flera kommuner som noterat hogre
valdeltagande minskade socialdemokratin. I nagra kommuner dir valdeltagandet
sjunkit Okade partiet sin andel av rosterna.

Detta brutna samband kan férklaras med att valdeltagandet fortfarande ar vildigt
lagt. I ett lige dar firre dn hilften av alla viljare gar och rostar finns det marginaler i
alla partier for att plocka hem snabba valframgangar genom att mobilisera de egna
kirnviljarna.

I de kommuner som genomfér folkomrostningar 6kar valdeltagandet mer dn
genomsnittet for hela landet, och allt tyder pa att detta har gynnat socialdemokratin.
En patagligt hgre mobilisering, ett valdeltagande nira riksdagsvalens, skulle
sjalvklart ge partiet ett betydligt starkare stod.

Mycket tyder dock pa att sambandet 4r mer komplicerat. I vissa omraden och i vissa
grupper lyckades socialdemokratin trots allt med sin mobilisering. I landets norra
delar, i Vistsverige och i Varmland, liksom i de invandrartita férorterna i
storstiderna 6kade valdeltagandet. Aven i LO-grupperna 6kade det. 27 procent av
LO-medlemmarna réstade 1 EU-valet 2004. Det finns i skrivande stund inga sikra
uppgifter om hur stor andel av LO-medlemmarna som rostade den hir gingen, men
partiets eftervalsanalys tyder pa att det var omkring 35 procent och bland dem 6kade
socialdemokratin sitt stod. Att vi fick dessa grupper att ga och rOsta, och att de
rostade pa socialdemokratin, beror troligen pa att de tilltalades av partiets budskap
om sysselsdttning och en rittvis vig ut ur krisen.

Samtidigt var partiets forluster i andra grupper sé stora att det inte bidrog till ett
hogre valresultat totalt sett.

Detta idr nu inget argument emot att socialdemokratin fortsatter sitt arbete med att
mobilisera ett hogre valdeltagande bland de egna kirnvaljarna. Inte minst maste
Europavalens demokratiska legitimitet starkas ytterligare. Det kan bara goras pa ett
sitt: genom minniskors engagemang och deltagande i de politiska processerna. Det
viktiga dr att klara av att gora detta samtidigt som man far de osakra viljarna, inte
minst valjarna i storstiderna, att uppfatta socialdemokratin som ett framétblickande
radikalt alternativ. Och just nu har partiet stora problem med den saken.
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Problemen i mellanskiktet

I riksdagsvalet 2006 fick Socialdemokraterna 35 procent av résterna, det saimsta
resultatet sedan 1928. De borgerliga partierna kunde bilda regering. Socialdemokratin
gick 1 opposition. Efter valet skrev analysgruppen att valférlusten kunde férklaras
med tre viktiga faktorer:

— Viljarnas fortroende for socialdemokratins formaga att klara jobben sviktade.

— Socialdemokratin “glémde bort” att ga i opposition. Partiet framstod som allt f6r
stolt och for lite sjalvkritiskt.

— Borgetligheten var mer enad 4n tidigare.

— Bilden av socialdemokratin var kluven. A ena sidan var vi garanten for trygghet och
omsorg, 4 andra sidan framstod vi som “myndighetspartiet” med foretridare som
inte tycks lyssna eller leva som de lar.

I analysen av viljarstrommarna konstaterade gruppen att socialdemokratin fraimst
hade problem att Gvertyga det sd kallade mellanskiktet, sarskilt medelklassen 1
storstiderna. Med mellanskiktet avsdgs vijare bland tjansteman, TCO-medlemmar
och personer som politiskt definierar sig sjilva som ”mittenviljare”. De uppger sig
inte std vare sig till hoger eller vinster i det politiska féltet och de dr av det skalet mer
rorliga nir det galler att byta parti, 4ven 6ver blockgrinsen. I valet 2006 gick manga
ur den hir gruppen direkt frain Socialdemokraterna till Moderaterna.

Studerar man den sociala och geografiska rostférdelningen i EU-valet framtrider en
liknande bild, med den skillnaden att det ar Folkpartiet som gatt framat pa
hégersidan och Miljopartiet har hittat ett sitt att na radikala grupper i storstiderna.
Socialdemokratin framstar som ett parti som ar bra pa att appellera till sina
kirnvaljare. Valet till Europaparlamentet férstirkte med andra ord en utveckling som
var tydlig redan 2006. Det ar forstds svart att dra nagra lingtgaende slutsatser av ett
EU-val eftersom bade réstbeteende och valdeltagande skiljer sig fran de allmanna
valen, men de flesta opinionsundersokningar efter EU-valet visar samma sak: trenden
har forstarkts.

Samtidigt visar eftervalsunders6kningarna att valjarna i storstiderna prioriterat tva
fragor sirskilt: miljon och ekonomin/sysselsittningen. Andra studier visar att
solidariteten 1 samhillet ar viktig for flerparten av grupperna i storstiderna. Mot den
bakgrunden kan resultatet i valet 1 storstiderna inte alls anses godkint. Det var var
politik pa just dessa tva omraden vi skulle kommunicera till viljarna, och det borde
ha gett bittre utdelning.

Problemet ir ett tudelat. Dels tycks partiet inte lingre framsta som det givna
vinsteralternativet for méinniskor i storstiderna. Bade Miljopartiets och FI:s
framgangar tyder pa det. En sirskild varningsklocka ringer nir man ser att
socialdemokratin tappat sa manga EU-positiva viljare till Miljopartiet. Nagot maste
vara fel 1 den politiska kommunikationen om ett parti som f6r bara nagra manader
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sedan och under stor vanda slopade kravet pa att Sverige ska limna EU pl6tsligt
framstar som mer EU-positivt an socialdemokratin, ett parti som trots allt var helt
avgorande for att Sverige gick med 1 EU.

Dels handlar det om att stora grupper limnar det r6d-gréna blocket och r6star
borgerligt. Langsiktigt ar det sannolikt ett storre problem dn det r6d-grona
valjarbytet. I kommuner som Huddinge, Partille och Solna gar manga tidigare
socialdemokratiska viljare direkt till Moderaterna eller Folkpartiet.

Hir finns det mycket att arbeta med f6r partiet under de kommande dren. Det
handlar om att férmedla en bittre, mer framtidsinriktad och sammanhallen politik
tor socialdemokratin inom EU-samarbetet. Storstiderna rostade for ett svenskt
medlemskap 1 EU i folkomr6stningen 1994 och 1 dag dr en mycket stor majoritet av
storstidernas viljare for att Sverige stannar kvar i EU. For dem ir ja- eller nej-fragan
1 dag dnnu mera en icke-fraga dn for resten av landet. De vill veta vad partierna
tinker astadkomma nir de viljs till Europarlamentet.

Pa ett bredare plan handlar svarigheterna i mellanskiktet om nagra andra, mer
nationellt priglade, forindringar i det politiska landskapet. Arbetsgruppen som
gjorde valanalysen 2006 fann tre orsaker:

Den generella vilfardens fordndring. Traditionellt har dven medelklassen vunnit pa den
generella vilfirden, vilket skapat en bred intressegemenskap hos arbetarklassen och
mellanskiktet. Men allt firre 16ntagare far i dag ut 80 procent av sin inkomst fran
socialforsikringarna. Dessutom upplever manga att fastighetsskatten slagit orimligt
mot just dessa mittengrupper. De borgerliga partierna vinde pa ekvationen och
forsokte hitta en ny gemenskap mellan mellanskiktet och de hogst upp i
samhillspyramiden. Arbetslosa och sjuka skulle bara bordorna av den ekonomiska
politiken, medan skattesinkningar och andra atgirder skriddarsyddes for att gynna
mellanskiktet och de mest formégna. Sedan valet 2006 har den trenden forstirkts.
Trygghetssystemen for sjuka och arbetslosa har forsimrats kraftigt och
skattesinkningar av saval fastighetsskatt, formogenhetsskatt och inkomstskatter har
riktats till en viletablerad medelklass, inte minst i storstiderna. Klyftorna har 6kat
kraftigt under dessa borgerliga regeringsar.

Regeringsduglighet och allmdnt fortroende. Socialdemokratin har, delvis tack vare sitt linga
regeringsinnehav, framstatt som ett ansvarstagande och regeringsdugligt parti som
inte later ekonomin skena ivig och som kan fatta svara beslut nir det dr nédvandigt.
De borgerliga partierna har varit sinsemellan splittrade och nir de regerat har det ofta
slutat i regeringskriser och med skenande budgetunderskott. Men 1 valet 2006 stod
borgerligheten mer enad dn nagonsin, samtidigt som socialdemokratin samarbetade
tatt med Milj6partiet och Vinsterpartiet. I basta fall har detta lett till att blocken nu
framstar som likvirdiga nir det giller ansvar och regeringsduglighet. Den fragan var
forstas inte lika avgorande i valet till Europaparlamentet, eftersom det inte ar
regeringsbildningen som star pa spel, men det ar inte otinkbart att det rostbeteende
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som etablerades 20006, och de underliggande skil manga hade for att résta pa ett
annat parti d4n Socialdemokraterna var de samma i valet 2009 som 20006.

Pragmatismen. Socialdemokraterna har alltid varit ett parti som varit forankrat fran
mitten och vinsterut. Dogmer och ideologisk fotrithet har ofta fatt sta tillbaka f6r
viljan att uppna politiska resultat och férindra 1 nuet. Ibland har det inneburit
lingtgdende politiska uppgorelser med nagot av mittenpartierna. I valet 2006 gjorde
Moderaterna allt f6r att framstd som lika pragmatiskt och resonerande som nagonsin
Socialdemokraterna, vilket sannolikt gjorde det enklare f6r manga viljare att ta steget
over blockgrinsen. Att Moderaterna gjorde ett uselt val till EU-parlamentet 2009 kan
mojligen forklaras av att partiets kandidater framstod som mer hogerinriktade, mer
som de gamla Moderaterna, in den tendens som utat sett dominerar
“regeringsmoderaterna”. Det hindrar inte att den allminna tendensen bland
mittenvaljarna, att lita mer pa hogerblockets pragmatism och vilja att hitta praktiska
l6sningar pa vardagsproblemen, kan ha slagit igenom édven i valet till
Europaparlamentet. Viljarstrommarna fran Moderaterna till Folkpartiet tyder pa
detta.

Samtidigt finns det tendenser i andra delar av Europa, som gar 1 rakt motsatt riktning.
I linder som Tyskland, Frankrike, Storbritannien och Spanien dr det storstiderna
som rostar fram partier som star till vinster om mitten. Landsbygden ar mer
konservativ och viljarna dir mer bendgna att résta hoger. Uppenbatligen finns det en
solidarisk radikalitet i Europas storstader.

I Sverige kan skillnaderna mot landsbygden delvis forklaras med att den ekonomiska
krisens effekter inte fatt genomslag i lika stor utstrickning i storstiderna som 1
utpraglade industriorter eller landsbygdsregioner. Men ocksa av att socialdemokratins
verklighetsbeskrivning inte talar till mellanskiktet i stiderna. Infér kommande val
finns det skal att géra en noggrannare analys av vilka storstadsviljarna faktiskt dr. Det
finns en tendens att tinka sig dem som antingen boende i problemfyllda
miljonprogramsomraden eller som medelklass pa S6der. Det idr en alldeles for enkel
uppdelning, och en studie som narmare analyserar de olika storstadsgrupperna och
deras virderingar vore pa sin plats.

Generellt kan man mdijligen redan nu konstatera att bostadstragan och
storstadsmiljon dr centrala fragor f6r de hir grupperna. Liksom segregationen, det
mangkulturella samhillet, och pa ett bredare plan milj6fragan, ar viktiga f6r deras val
av parti. Eller for att citera partiets storstadsgrupp ur deras snabbanalys redan
dagarna efter valet:

"De torstar inte efter mer borgerlig politik, men de torstar efter en socialdemokrati
som klarar att beskriva deras verklighet, svara pa deras frigor om viaxande klyftor och
ir beredd att fora ett intellektuellt provande samtal om framtiden"



Det ir i korsningen mellan dessa grupper av varderingar, i brytpunkten mellan
solidaritet och forindringsvilja, som socialdemokratin maste hitta sin politik f6r
storstaden.

Trestegsraketen — viktig men riskabel

Partiets ambition att anvianda samma strategi 6ver flera val édr 1 grunden riktig, sarskilt
som det under 2009 och 2010 halls tre val inom loppet av sexton manader. De
viljargrupper som maste rosta pa Socialdemokraterna for att det ska ga att vinna val
later sig inte pa nagot enkelt vis 6vertygas under en kort valrorelse. Det krivs ett
lingsiktigt arbete fOr att gora partiets politik £6r jobb, trygghet och utvecklingskraft
tydlig.

A andra sidan finns det med en sidan strategi en risk for att de val som ligger forst i
raden av organisationen och dess aktiva uppfattas som just en uppvirmning och inte
nagot som dr viktigt for sin egen skull. Flera av de aktiva och funktionirer som vi
talat med under arbetet med den hir rapporten vittnar om att partiet inte tagit EU-
valet riktigt pa allvar, trots att man satsat mer resurser an i tidigare EU-val. Det laga
valdeltagandet har i sa fall en direkt spegelbild i partiernas verksamhet. Detta ar inget
nytt problem. Samma analys har gjorts efter alla val till Europaparlamentet, frain 1994
och framat. EU-valen uppfattas inte som riktiga” val.

Det kan darfor ifragasittas hur klokt det var att den hir gangen infor
partiorganisationen utmala EU-valet som en generalrepetition infér 2010, och inte
som en valkampanj som skulle vinnas for sin egen skull. ”Viljarna uppfattade att vi
inte sjilva tog det riktigt pa allvar”, sade en av de partiaktiva vi talade med under
arbetet med den hir rapporten.

Det kan ocksa ifragasittas om det var ritt strategi att i sa hog utstrickning tala om
nationella politiska fragor (arbetsmarknadspolitik, utbildning mm). ”Det var
villovligt, men fungerade inte att gora europafriga av ungdomsarbetslosheten. Det
blev inte trovirdigt”, siger en partiaktiv. Kanske ar det forklaringen till att sa manga
som 41,7 procent av de tillfragade 1 den eftervalsundersokning som gjordes i Dalarna,
Givleborg och Virmland uppger att de tyckte att partiet hade ett otydligt budskap.

I ssmmanhanget dr det virt att notera att de tre partier som gick dramatiskt framat i
valet, Milj6partiet, Folkpartiet och Piratpartiet, alla gjorde det med program som var
konkret europapolitiskt inriktade.

I Novus Opinions eftervalsundersékning uppger 23 procent av valjarna att
Folkpartiet var bést pa att fora fram fragor som hor hemma i Europaparlamentet. 22
procent ansag att det var Miljopartiet som varit bast pa detta. Endast 15 procent
uppgav Socialdemokraterna. Enligt SVT:s vallokalsundersokning rostade ocksa
framfor allt de unga utifran sakfragor, dir exempelvis integritetsfragor och
milj6fragan var viktiga faktorer.

Hir hittar vi kanske forklaringen till en del av svarigheterna 1 storstiderna.
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En framgang 1 EU-valet hade kanske kravt storre fokus pa just EU-fragorna och ett
tydligare stillningstagande for en EU-konstruktiv hallning. Hir finns det en
aterkommande risk med socialdemokratins ambitioner att géra nagot annat med EU-
valet dn att vinna sjilva valet. Under manga ar var frigan om ja eller nej till EU en
faktor nir listor skulle faststillas och politiken slas fast. Pa senare ar har den debatten
blivit allt mera Gverspelad. De flesta accepterar idag att Sverige dr medlem. Dock
finns det kvar en skillnad i bilden av EU. Ar unionen i férsta hand ett problem, som
maste balanseras med mer radikal politik, eller dr det en mojligheternas arena for
radikal politik? Den hir gangen réstade viljarna for mojligheternas arena.

Hir finns det mycket kvar att gora i framstillningen av socialdemokratins politik.
Socialdemokratin var inte heller ensamt om en strategi dir bade nationella frigor och
EU-fragor stod pa dagordningen. I sjilva verket hade de flesta partier budskap som 1
lika hog grad, eller hogre, talade till den nationella politiska debatten. Moderaternas
slogan om att ta ansvar fOr statsfinanserna handlade i princip inte alls om EU-valet
och bidrog sannolikt mer till att férvirra viljarna.

Detta ska sidgas mot bakgrund av att valet i juni 2009 trots allt blev ett val dir flera
avgorande EU-fragor var en central del av valrérelsen. Jobben var en fraga 1 hela
Europa. Fragan om kollektivavtal och den svenska modellen har en direkt birighet
pa EG-domstolens beslut i Vaxholmsmalet och utstationeringsdirektivet, dir
Europaparlamentet dr en av flera politiska parter. Klimatfragan ar ett annat tydligt
exempel, dir parlamentet under den kommande mandatperioden kommer att arbeta
intensivt med uppfoljningen av Kyotoprotokollet och liknande miljépolitiska fragor.
Samtidigt kan man sdga att strategin att férmedla ett budskap som siktar pa bade
valen 2009 och 2010 i alla fall delvis har lyckats, 4ven om det d4nnu inte gett nagra
stora utslag 1 opinionsmitningarna. En viktig forklaring till valférlusten i
riksdagsvalet 2006 var att Moderaterna hade skaffat sig ett storre fortroende 1
jobbfragan, efter decennier av socialdemokratisk dominans pa omradet. I
mitningarna tidigt pa hosten 2009 visar det sig att socialdemokratin ater har storst
fortroende nar det galler sysselsittningen och formagan att driva en politik som leder
till fler jobb. Det dr ingen vild gissning att den langsiktiga strategin att aterta
initiativet i jobbfragan dr en foérklaring till omsvingningen.

En strategi med ett samlat budskap for flera val pa olika nivaer behéver med andra
ord inte vara dalig. Tvirtom ar det nédvindigt for en politisk rorelse att klara av att
pedagogiskt knyta ithop sitt politiska budskap pa flera nivaer. Men for att klara detta i
en valrérelse maste partiet pa ett tydligare sitt och — inte minst — under langre tid
kargbra hur de 6vergripande ideologiska resonemangen relaterar till
Europaparlamentets politiska dagordning. Det handlar i grunden om att halla den
europapolitiska debatten levande under hela mandatperioden.

Flera av dem vi intervjuat under arbetet med rapporten vittnar ocksa om att det
fortfarande édr svart att gora de ibland tekniskt komplicerade EU-fragorna levande i
en svensk valrorelse. De svenska kollektivavtalen dr ett exempel som nimns flera
ganger. Det gar visserligen att fora ett resonemang om utstationeringsdirektivet, EG-
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domstolen och de juridiska turerna i EU-systemet, men det ar svart att snabbt och
enkelt forklara pa vilket sitt detta utgor ett hot mot de svenska léntagarna. Och det
ar inte enklare att forklara vilka atgarder som krivs for att hiava hotet. Hir aterstar
mycket att gora for arbetarrorelsen.

Aven dessa fragor har funnits med i samtliga de senaste arens valanalyser. En klar
slutsats i arbetet med den hir valanalysen dr att det nu maste hinda nagot, bade nir
det giller vart sitt att tydligg6ra politiken och vara metoder fOr att na ut till de osikra
viljargrupperna. Om inget gors fram till ndsta val 2010 och nista EU-val 2014
riskerar vi ett nytt bakslag 1 stora viljargrupper.

Nationellt handlar det bland annat om att formulera en férindringsinriktad politik
for storstiderna. I EU-valen handlar det om att pa allvar foga samman de lokala och
nationella ideologiska skiljelinjerna med EU och bedriva ett hért arbete for att
etablera EU-fragorna i den svenska debatten dven mellan EU-valen. Det handlar inte
minst om att partiets EU-patlamentariker maste etableras i den svenska
offentligheten. Det fanns sidana ambitioner inf6r och under den hir valrorelsen,
men det rickte inte dnda fram.

Det handlar ocksa om att fortsitta det organisatoriska forindringsarbetet och arbeta
mer genomtinkt med malgrupper och strategier for att fa de politiska budskapen att
genomsyra hela organisationen.

Infér kommande valrérelser borde socialdemokratin dven studera utvecklingen i
andra storstadsregioner i Europa.
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Bra aktivitet — men det racker inte

Efter att ha samlat in material fran partidistrikt, kandidaterna pa listorna, den centrala
valledningen och andra killor kan vi dra slutsatsen att aktiviteten 1 valrérelsen trots
alla invindningar anda var battre 2009 dn infor valet fem ar tidigare. Vi fick en
hyfsat bra valrorelse jimfért med tidigare: manga utatriktade aktiviteter”, sdger en av
de tillfragade 1 utvirderingsarbetet och svaret ar det samma Over nastan hela Sverige.
Aven LO lyfter fram det faktum att det var ett visentligt stérre engagemang frin
fackféreningsrorelsen den hir gangen an vid EU-valet 2004 — framfor allt
engagemanget kring enskilda kandidater. Det dr dock sannolikt att den starka
fokuseringen pa AMF-affiren under varen, samt det faktum att fackforeningsrorelsen
generellt nu 4r hart pressad av regeringens politik, bidrog till att ta udden av fackets
engagemang. Vi aterkommer senare 1 rapporten om fackforeningsrorelsens insatser i
valrorelsen.

Det gir inte att ange nagra exakta siffror men fler har varit engagerade i utatriktade
aktiviteter, organisationen har varit mer fokuserad pa att géra en “vanlig” valrorelse.
Alla distrikt och de flesta arbetarkommuner har haft valledningar som nu arbetar
vidare infor valet 2010.

Det ir troligt att den 6kade aktiviteten har tva forklaringar. For det forsta var detta
Sveriges fjarde val till Europaparlamentet. Under manga ar handlade debatten inf6r
valen mycket om det svenska medlemskapet. Ja- och nejsidorna dominerade
fortfarande den interna debatten i de flesta politiska partier och svenska folket var
skeptiskt till medlemskapet, trots att en majoritet rostat ja i folkomrostningen nagra
ar tidigare. Nu ser vi hur allt fler partier accepterar medlemskapet, och de interna
partidebatterna handlar mer om vilken politik man ska driva i EU. Det kan
fortfarande réra sig om systembkritik, men den bygger inte lika ofta pa
utgangspunkten att Sverige borde limna unionen. Pa samma sitt har den andel av
befolkningen som anser att Sverige borde limna EU minskat. Sammantaget har detta
Oppnat f6r en ny sorts EU-debatt, dir ideologiska skiljelinjer och politiska sakfragor
inom EU kan std 1 centrum.

For det andra befinner vi oss 1 en upphettad politisk tid. Den ekonomiska krisen,
finansbubblan som sprack, arbetslosheten och klimathotet ér alla fragor dar det gar
att se en klar linje mellan Sverige och EU, eller f6r den delen andra sorters
internationellt samarbete. Det har skapat en ideologisk spanning i hela
samhillsdebatten, och sadana spanningar ér alltid mobiliserande f6r de politiska
partierna. Det dr enklare att fa manniskor aktiva om stora virden star pa spel.
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Budskap och samordning

Mot den hir bakgrunden kan man konstatera att socialdemokratin gjorde en bra
valrorelse. Bittre an tidigare i EU-val, och som vi tidigare redovisat lyckades vi
sarskilt vil i omraden dir socialdemokratin redan tidigare ar stark. Men utvirderingen
av de rent organisatoriska insatserna visar ocksa att det finns flera saker som kunde
ha gjorts bittre.

Trots att valrorelsen i princip borjade nir inriktningsdokumentet antogs ett ar innan
valet tycks framférhallningen ha brustit. Nir valrérelsematerialet borjade tas fram
under senvintern var det fortfarande oklart hur partiets budskap skulle formuleras,
vilket gjorde att reklambyran fick ta fram form och bilduttryck utan att kunna fylla
dem med négot politiskt innehall. Det dr en bakvind ordning. Flera partidistrikt anser
ocksa att partiets tryckta material blev klara f6r sent och dérfor inte kunde anvindas i
tillrdcklig utstrickning.

Det finns en kritik att partiet centralt varit f6r otydligt med att férklara malgrupper
och strategi. Nagot hande ocksa under valrorelsens slutskede. Nar malgrupperna
formulerades ett ar innan valet hade socialdemokratin 6ver 40 procent i
opinionsmitningarna. Att sikta pd sex mandat i parlamentet var 1 det liget en modest
malsdttning. Under varen sjonk stédet for partiet och da dndrades den centrala
strategin. Istillet fOr att sikta pa malgrupperna gillde det nu att mobilisera
kiarnvaljare. Att fa manniskor att gd och résta. I samband med detta gjorde partiet
och LO ett stort massutskick till ungdomsviljarna. Denna omlaggning av strategin
kom sent och gjorde méanga partiaktiva osikra pa hur de skulle arbeta under
valspurten.

Det gar att forsta varfor det gjordes en omlidggning av strategin. Opinionslaget var
helt enkelt dramatiskt annorlunda an ett ar tidigare och det ar alltid viktigt att ta
hinsyn till en férindrad verklighet. A andra sidan 4r det ocksa riskabelt att ligga om
strategin mitt under en valrorelse. Nar det gors maste man vara mycket tydlig i
kommunikationen med partiorganisationen. Hir fanns tydliga brister savil i
kommunikationen med partidistrikten, som mellan partiexpedition och
riksdagsgrupp.

Over huvud taget ir det viktigt att man tidigt kommunicerar budskap och strategi, att
man for en diskussion med de som ska vara ute i valrorelsen. De flesta framgangsrika
valrorelser dr budskaps- och strategistyrda, men for att det ska bli s maste hela
organisationen drar at samma hall. Nu tycks partiorganisationen redan fran bérjan
ofta ha gjort som man brukar i valrérelserna, vilket inneburit mobilisering av
kirnviljarna och inte satsningar pa de malgrupper som namndes i valplaneringen.
Risken dr att partiet anammar nya metoder och vagar att kommunicera i teorin, men
att det i praktiken dnda blir ”business as usual”. Den slutsatsen drar dven flera av de
fackliga organisationerna 1 sina valutvarderingar. Nir valrorelsen dr igang lutar man
sig mot de metoder man alltid anvint.
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Aven partiets centrala utspel kriver en mer genomtinkt strategi. En snabb
genomgang av mediebilden av valrorelsen visar att partiet och dess kandidater inte
fick genomslag for jobben och klimatpolitiken i1 den utstrickning man hade 6nskat.
Istallet handlade mediebilden om fragor som Marita Ulvskogs uttalande om
arbetskraft fran Lettland eller kravet pa att det inférs en ungdomskommissionar i
EU. En fungerande strategi for framtiden kriver att utspelen inte i forsta hand
betraktas som ett sitt att synas i medierna, utan anvinds for att aterkommande
kommunicera det grundliggande budskapet.

“Det krivs en tydligare kampanjidé”, konstaterar en av dem vi talat med under
analysarbetet. En idé som pa ett tydligare sitt kopplar malgrupper och strategi till det
overgripande budskapet. For att partiets kommunikation infor nasta val ska bli
effektivare maste alla inblandade arbeta utifran detta. Mycket tyder pa att arbetet med
reklam och produktion i den hir valrérelsen praglades av tidsbrist och otydlig
rollférdelning mellan de som pa olika sitt var inblandade 1 framtagandet av képt
media. De omfattande “delningsrutiner” som tillimpades bromsade arbetstakten och
samarbetet med externa leverantérer bor ses over sirskilt.

Obalansen mellan budskap och strategi kan delvis férklara varfor partiet tappar
roster sista veckan. Under kommande valrorelser maste partiet bli battre pa att halla
fokus pa det grundlaggande budskapet och planera valrorelserna si att man ar sarskilt
relevant for viljarna under den avgorande sista veckan, da sa manga av de osikra
bestimmer sig. En sddan planering kriver att valledningen far ett tydligt mandat och
att det finns en tydlig och snabb intern beslutsstruktur.

Aven f6r Stockholms del tycks samordningen ha varit ett problem. Stockholms stad
och Stockholms lin hade olika valledningar, satsade pa olika krysskampanjer och
gjorde olika bedémningar av vilken typ av valrorelse man skulle prioritera. I det laget
finns det alltid en risk for att interna revir och organisationsgranser blir viktigare dn
den utétriktade valrorelsen. Infér kommande val behovs en gemensam valledning for
bada partidistrikten och en mer sammanhallen valrérelse dir man gemensamt kan
samla sina krafter for att vinna over de osikra viljarna. Tidigare erfarenheter av en
sarskild storstadskoordinator har ocksa varit goda, savil nir det giller organisatoriska
insatser som nar det giller samordning av budskap gentemot storstadsregionerna.
Det finns ocksa skil att Gverviga storre centralt ansvarstagande f6r nationella
kandidater — 1 samverkan med partidistrikten, men ocksa for att avlasta den lokala
partiorganisationen. Det finns generellt en risk att valledningen centralt 6verskattar
de forutsattningar som finns lokalt och regionalt for att planera och genomféra bra
arrangemang med central medverkan. I en nationell valrérelse, dir behovet av att
ocksa organisera lokala arrangemang och stodja lokala kandidater, blir det an
viktigare med den avlastning som en sidan ansvarsfordelning skulle kunna innebara.
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Metoderna

Dorrknackarens aterkomst

Enligt ombudsminnen i partidistrikten har flygbladsutdelning, torgméten och
arbetsplatsbesok varit de vanligaste metoderna i valrérelsen. 100 procent uppger att
de anvint sig av dessa den svenska valrorelsens mest traditionella verktyg. Over
hilften uppfattar i efterhand att bland dessa tre verktyg var arbetsplatsbesok det mest
effektiva for att na valjarna.

Over 90 procent uppger att de knackat dorr i valrérelsen. Dérrknackning dr en
gammal, folkrorelseférankrad kampanjmetod, men under nagra valrérelser pa 1990-
talet var det inte lika vanligt att man anvinde sig av den. De uppfattades som allt f6r
tidskridvande, och méanga partiarbetare ansag att det allt f6r mycket liknade de
metoder som férsiljare och religiésa sekter anvinder sig.

Men i valet 2009 ser vi alltsa en rendssans for dorrknackningen, 1 sparen av att det
personliga métet med viéljaren uppvirderats. En bred majoritet uppger ocksa att det
varit en effektiv metod, som dock ir tidskrdvande.

En del av samma trend dr hemma hos-méten. Tva tredjedelar av partidistrikten
uppger att de arrangerat sidana méten. De flesta uppger att det fungerar bra under
ett tidigt skede 1 valrorelsen. Det dr dock bara nagra fa som anser att det varit ett
effektivt instrument i valspurten. ’Man nar valdigt fa manniskor om inte medierna
kommer dit och bevakar métet”, siger en av ombudsmannen. Hemma hos-metoden
bor utvecklas vidare i kommande valrorelser, men det kraver lang framférhallning
och metoden fungerar bist nir en kandidat ska lanseras eller en sakfraga lyftas fram
under valrérelsens uppbyggnadsskede.

Telemarketing har ocksa anvints i relativt stor utstrickning, men mindre 4n i tidigare
valrorelser. Fler ombudsmin och andra som varit aktiva i valrorelsen uppger att det
ar ett effektivt instrument men att det ocksa ér svart att fa de aktiva att stilla upp
som “ringare”. Manga aktiva anser att de kan for lite, eller sa kinner de sig helt enkelt
inte tillrdckligt sakra i rollen. Ett aktivt arbete med telemarketing kriver gedigna
utbildningar, och det ricker inte med rena argumenttrimningar. Manga som ringt
under valrorelsen har snarare efterfrigat mer generella genomgéngar av partiets
politik for att fa en mer 6vergripande bild av det budskap som ska férmedlas.

Sociala medier — en bra borjan

I EU-valet 2009 testade socialdemokratin f6r forsta gangen pa allvar att anvanda
sociala medier som ett verktyg fOr att nd viljarna genom en dialog pa Internet. Navet
1 denna verksamhet var www.socialdemokraterna.se, dir partiets politik och

kandidater presenterade. Antalet besékare under valrorelsen var dubbel sa manga
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(292 394 besok) som under motsvarande period 2008. Annonsering pa Google 1
valrorelsens slutskede bidrog till att 6ka trafiken.

Den 20 april presenterades Mitt S, ett forsok att skapa en plattform dar manniskor
snabbt skulle kunna hitta arrangemang och aktiviteter att engagera sig i. 4000
personer skaffade snabbt konto pa Mitt S och fram till den 7 juni registrerade inte
mindre dn 2478 aktiviteter pa plattformen. Ungefir samtidigt lanserades Netroots, en
bloggportal som ska samla progressiva bloggare. Det har ocksa lagts upp grupper pa
Facebook och Twitter och partiet har arbetat aktivt med att ldgga ut bilder pa Flickr.
Partiet gjorde dven filmer f6r You Tube, bade med kandidaterna och andra
partiféretradare. Detta var ocksa den férsta kampanjen dir filmer producerade av
personvalskampanjerna fick ett brett genomslag. Evin Cetins film Rikta ljuset sags till
exempel 12 000 ganger under valrorelsen, overldgset flest av alla kandidaternas
filmer, men aven de andra kandidaterna nadde manga viljare via You Tube.

Manga valarbetare ute i landet gillade idén med Mitt S och Netroots men menar
ocksa att det var svart att verkligen anvinda det som ett verktyg i valrorelsen. De
uppger att svarigheterna ofta beror pa ren ovana, och det dndé finns goda skal att
arbeta vidare med detta instrument, liksom andra plattformar pa Internet.

Sociala medier dr nagot nytt for de allra flesta aktiva socialdemokrater. Mot den
bakgrunden har partiet lyckats vl 1 valrorelsen. Manga anvinde Internet som
informationskanal och for att kommunicera med kandidater och andra i
organisationen. Infér kommande valrorelser ar det viktigt att partiorganisationen
utbildas vidare. For en lokal partiorganisation ska det vara lika naturligt att tillsitta en
arbetsgrupp for sociala medier, som det 1 dag ar att utse en person eller grupp som
arbetar med partiets valstuga.

Men det ar ocksa viktigt att de aktiva inser vad ett socialt medium ar for nagot. Allt
tor manga uppfattar det som en ny sorts massmedia, diar man kan na ut med sina
politiska budskap utan att de filtreras av journalisterna. Det dr en felsyn. Sociala
medier ir inte enkelriktade. "Man maste leva i sociala medier, annars fungerar det
inte”, sade en bloggare nir frigan om medierna diskuterades efter valet. Sociala
medier dr interaktiva. Man skapar nitverk och kommunicerar med andra nitaktivister
1 ett standigt flode av information, idéer och argument. Den som aktivt s6ker saidan
kommunikation blir en del av de sociala medierna. Om man uppfattar Twitter,
Facebook och andra plattformar som en ny sorts insindarsida, dd reducerar man sig
till att vara en gist, en tillfillig besokare, 1 den verklighet allt fler viljer att vara en del
av. ’Var aktivitet pa nitet dr fortfarande vildigt informationsbaserad — inte
kommunikationsbaserad”, konstaterar Olle Ludvigssons kampanj i en utvirdering.
Det ir en korrekt slutsats, och da hade Olle Ludvigssons kampanj anda en viss
framgang med sin satsning pa Internet.

Det ir ocksa viktigt att de sociala medierna inte blir en ny sorts moteslokal f6r dem
som redan ir partiaktiva. Det dr inte oviktigt for fortroendevalda och aktivister att
anvinda Internet fOr att prata med varandra, men det finns ocksa en risk att de
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nitverk man bygger upp blir klubbar f6r inbérdes beundran. Att man flyttar den
stingda moteslokalen till ett nytt medium.

Sociala medier kan aldrig ersitta, men vil komplettera det traditionella
folkrorelsearbetet. Malet maste vara att manniskor som inte annars skulle komma i
kontakt med socialdemokratin kan gora detta via Internet. Det kraver en strategi, och
det kriver att partiet rekryterar aktivister som vet vad det innebir att leva med sociala
medier. Dar kan processen infér kommande valrorelser starta.

Fackets valrorelse

En sammanfattning av de analyser som gjorts 1 de fackliga organisationerna visar att
tendensen ir den samma som fOr resten av arbetarrérelsen. Aktiviteten har pa manga
satt varit hogre an i tidigare valrorelser. Sarskilt dar de fackliga organisationerna har
haft fackliga kandidater pa listan att bygga en kampanj kring. Det tydligaste exemplet
ar forstas Olle Ludvigsson pa andra plats. Kring hans kandidatur formades en
kampanj som handlade mycket om att mobilisera socialdemokratiska kirnviljare med
ett budskap om jobb och offensiva offentliga satsningar i krisen. Den bidrog till att
den fackliga aktiviteten i den hir valrorelsen varit sirskilt hog 1 Vistsverige. Sannolikt
bidrog den édven till att socialdemokratin gick upp nagot i den delen av landet, dven
om resultatet i Goteborg stannade pa en lag niva.

De fackliga fragorna kom hogt pa den socialdemokratiska dagordningen i
Europaparlamentsvalet. Viktigaste fragan i valet f6r LO-medlemmarna var jobben
och sysselsittningen. Nastan halften uppger att det var den viktigaste fragan.
Sammantaget bidrog detta till att Socialdemokraternas stod i LO-grupperna 6kade i
valet fran 36 procent till 45 procent. Vinsterpartiet, Junilistan och Moderaterna
backade.

Trots framgangen har manga av dem vi talat med under arbetet med den hir
rapporten, inte minst de fackliga organisationerna sjilva, varit bekymrade 6ver vad de
uppfattat som en allt for lag aktivitet i valrorelsen. Det var helt enkelt svarare att
mobilisera de aktiva 4n man riknat med, och inte minst var det svarare att fa nya
grupper att bli aktiva i valrérelsen. Utvarderingar fran nagra fackférbund tyder pa att
valkampanjerna i princip bara natt ut till fackets egna fortroendevalda. Det dr i och
for sig en stor grupp, men knappast den grupp som behéver overtygas for att
socialdemokratin ska vinna val.

Studerar man LO:s egen eftervalsundersékning visar det sig att endast 5 procent av
medlemmarna uppger att de under de sista veckorna haft ett personligt méte med
nagon facklig foretradare. 43 procent av dem som inte rostade uppger att de gjorde
det f6r att de hade for lite information om vad Socialdemokraterna och de andra
partierna stod for.

Det gar att tinka sig flera forklaringar till att facket har varit mindre engagerat. Facket
1 Sverige har varit hart tillbakapressat sedan den borgerliga regeringen tog 6ver efter
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valet 2006. A-kassorna har blivit dramatiskt mycket dyrare och medlemsantalet i
fackférbunden har minskat 1 samma takt. Fackforbunden bade lokalt, regionalt och
nationellt har de senaste aren varit upptagna med att hantera dessa férandringar. Det
har handlat om organisatoriska forindringar, uppsigningar och neddragningar i
verksamheten. I det liget gar det att f6rsta om det funnits ett nagot svagt intresse for
valet till Europaparlamentet.

En annan forklaring kan ha varit den sa kallade AMF-affiren pa viren 2009. Drevet
mot Wanja Lundby Wedin kan ha minskat de fackliga organisationernas mojligheter
att bedriva en utatriktad verksamhet. Manga fackligt aktiva vittnar om hur de under
varen fatt dgna mycket kraft at att forklara turerna kring AMF-affiren for
medlemmar och aktiva.

LO:s egna virderingsmatningar visar att en stor andel av de unga medlemmarna i
facket mycket vil kan tinka sig att bli aktiva, bade som fértroendevalda och aktivister
1 exempelvis en valrorelse. Problemet dr att de fackliga organisationerna dnnu inte
hittat nagra effektiva metoder att na dessa unga. Dir bor arbetarrérelsen utarbeta
mer langtgiende metoder och vidareutveckla de ansatser som gjorts i det hir valet.
Samtidigt uppger manga att Férsta maj blev en vindpunkt, och att det darefter var
littare att engagera manniskor, bade fackligt aktiva och andra. Fler méinniskor dn
vintat gick med i demonstrationstagen och budskapen om trygghet och rittvisa 1
tider av dramatisk forindring fick faste i debatten.

Det kan vara en lirdom inf6r kommande val, att verkligen anvinda Foérsta maj som
ett avstamp for en mer aktiv facklig-politisk valrorelse och se till att rekrytera
medlemmar och aktiva i varje demonstrationstag. Ingen ska limna ett Forsta maj-
firande utan en konkret friga om att engagera sig 1 valrorelsen. Det dr ocksa viktigt
infér kommande EU-val att det finns fackliga kandidater fran fler fackférbund.

De laga kunskaper om EU som manga uppger som skil for att inte ga och rosta visar
annu en gang betydelsen av att arbetarrorelsen haller EU-fragorna levande daven
mellan EU-valen. Infér kommande val kan det dven vara bra att se Over
kandidatfordelningen, s att flera fackforbund finns representerade med profilerade
kandidater, att bygga aktiva kampanjer kring.

Personvalskampanjerna

Erfarenheterna fran den hir valrérelsen, liksom fran de tidigare valen till
Europaparlamentet, visar att kandidaterna ar viktigare dn 1 allmanna val. De ir
viktigare bade infor viljarna och internt. En forklaring ar forstas att antalet
kandidater idr ldgre. Det finns bara en nationell lista som alla réstar pa. Samtidigt ar
det “littare” att kryssa sig in, vilket driver fram mer aktiva personvalskampanjer dven
fran dem som star lingre ned pa listan.

Det finns manga relevanta invindningar mot en sadan hir personifiering av politiken.
Det ir fortfarande viktigt att partiernas budskap, deras vilja och mojlighet att driva en
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politisk linje 1 parlamentet, star 1 centrum. Men det dr ocksa ett faktum att aktiviteten,
liksom valdeltagandet, maste 6ka ytterligare f6r att den demokratiska legitimiteten f6r
EU-projektet inte ska urholkas. D4 bade kan och bér man anvanda
personvalskampanjerna som ett verktyg.

Partiets toppkandidater fungerade bra 1 valrorelsen, vilket det stora antalet kryss
ocksa visar. De hittade ”sina” malgrupper och kommunicerade med dem. Den
bussturné med kandidaterna som startade valrorelsens slutskede blev en framgang,
inte minst fick den ett brett genomslag i lokala medier. Dock tycks det ha brustit i
samordningen av toppkandidaternas personvalskampanjer. Valanalysen efter EU-
valet 2004 konstaterade att toppnamnen ér nationella kandidater och att deras
kampanjer maste samordnas och stédjas. Det fungerade delvis 1 den hir valrorelsen,
men bara delvis. Det hade behovts en tydligare strategi for att lansera dem och deras
respektive profilfragor, dels nationellt, men dven i storstiderna. I framtida val maste
toppnamnen fa ett tydligare stod fran partiet centralt, inte minst férstanamnet, som
bor fa en egen kampanjledning. Toppnamnen bor anvindas dar partiet ar i storst
behov av hogt profilerade kandidater. Det skulle bli ett sitt att markera att
storstaderna ar ett ansvar for socialdemokratin i hela landet.

Det finns flera lyckade exempel pa personvalskampanjer i den hir valrorelsen.
Kampanjer som visar att ett bra urval av kandidater kan locka bade traditionella
socialdemokratiska viljare att r6sta och fa nya grupper att rosta pa partiet. Man
kunde tagit Hillevi Larsson som exempel, eller Ardalan Shekarabi, som bada drev
framgangsrika kampanjer som drog manga kryss. Vi har valt att titta nirmare pa tva
andra kampanjer. Férst Olle Ludvigssons.

Kryssa Olle

Socialdemokratiska partidistriktet i Géteborg, Socialdemokraterna i Vistsverige, LO
Goteborg, LO Vistsverige, IF Metall i Vistsverige och IF Metall centralt
samarbetade f6r att genomféra en kampanj kring Olle Ludvigssons kandidatur. Alla
organisationer 1 samarbetet gjorde egna Kryssa Olle-aktiviteter. Det bidrog till en
bred kampanj med stor geografisk spridning. Samtidigt var kampanjledningen redan
fran borjan klar 6ver att kampanjen maste hallas samman och inte ”spreta”.
Malgruppen var i férsta hand vanliga yrkesarbetare 30-49 ar, men dven
medelinkomstféraldrar. Olle Ludvigssons profil, som metallare och
fackklubbsordférande pa Volvo, gjorde honom anvindbar som ett dragplaster Gver
hela landet, inte minst pa orter dar industrin fatt problem 1 den ekonomiska krisen.
Kampanjen arbetade mycket med Internet som informationskanal, lade ut 13 filmer
pa You Tube, syntes pa gator och torg, frimst i G6teborg. Man byggde ocksa upp en
stab av “ersittare”, som kunde framtrida pa méten och liknande om Ludvigsson
sjalv var upptagen i andra delar av kampanjen.

Ludvigsson fick sammanlagt 53 000 kryss, varav 32 000 1 Vistsverige, dar
socialdemokratin dessutom gick svagt uppat i valet. Dir tog Ludvigsson 24,5 procent
av alla kryss f6r Socialdemokraterna. Enligt IF Metalls eftervalsanalys kryssades
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Ludvigsson av 33 procent av alla IF Metallare. Hans kampanj lyckades mobilisera en
grupp av partiets kirnviljare, inte minst LO-medlemmar, som kinner av den
ekonomiska krisen och som anser att det krivs en annan politik 4n den regeringen
forordat.

Kryssa Evin

Evin Cetin hade en helt annan utgangspunkt f6r sin kampanj. Hon stod pa listans
nist sista plats och skulle "’kryssa sig in” i parlamentet. Med sin kutrdisk/assyriska
bakgrund hittade hennes kampanj snabbt en given malgrupp. Men dven hennes
bakgrund i Bollnis skulle anvindas, liksom det faktum att hon arbetat som
pizzabagare och att hon under sin tid som politisk sekreterare 1 Sodertilje skaffat sig
en bred politisk erfarenhet.

Kampanjen satsade pa personliga méten. I efterhand riknar man med att hon
personligen triffade minst 25 000 personer under kampanjen, och samlade in
omkring 4 000 mailadresser, som l6pande fick information om hennes politik och
kampanjarrangemang. ”De personliga motena var en férutsittning for att lyckas med
sociala medier”, sager hennes kampanjgeneral Tomas Johansson i efterhand. ”Det dr
mycket littare att bygga upp ett nitverk pa till exempel Facebook om man forst har
traffat manniskorna dar 1 verkliga livet.”

200 pizzerior blev ambassadorer f6r hennes krysskampanj och distribuerade sirskilda
pizzakartonger med hennes kampanjbudskap pa. Kampanjen besékte brollop och
religiosa hogtider, och satsade stort pa att na ut pa Internet, med en grupp pa
Facebook som fick fler medlemmar an andra kandidaters grupper, filmer till You
Tube med mera.

I slutet av valrorelsen gjorde Evin Cetin fortidsrostningen till en del av kampanjen. I
flera stider triffade hon supportrar och de gick tillsammans till réstlokalerna. Tomas
Johansson bedémer att arrangemangen gav stor utdelning.

Evin Cetin fick 21 830 kryss. I hemkommunen Sédertilje fick Evin Cetin 36,7
procent av (s)-valjarnas kryss. I Sodertilje brét Socialdemokraterna den negativa
trenden i Storstockholm, och 6kade med ndgon procentenhet jamfért med resultatet
1 torra EU-valet. I bandymetropolen Bollnis dir Evin Cetin vixte upp 6kade
Socialdemokraterna med hela 10,6 procent jamfoért med EU-valet 2004.

En analys av valresultatet pa stadsdelsniva i Sédertilje visar att henne kampanj ocksa
bidrog till att nya grupper, som inte alltid rostar i valen, gick till valurnorna den hir
gangen. I vissa valdistrikt 1 miljonprogramsomraden som Geneta, Hovsjoé och Ronna
fick Evin Cetin tillsammans med Folkpartiets EU-kandidat Metin Hawsho ett
enormt genomslag. Dir drog de bida partierna tillsammans hem mellan 86 - 87
procent av rOsterna, i ett annat distrikt ldg summan pa 75 procent.

Vi ndmner inte dessa kampanjer for att peka ut de sérskilt lyckade. Flera andra
kandidater genomférde fullt jamforbara valrorelser, med lyckade krysskampanjer och
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massor av kampanjaktiviteter. Vi nimner just dessa tva for att de representerat tva
olika mojligheter med personvalskampanjerna.

Olle Ludvigssons kampanj mobiliserade traditionella socialdemokratiska viljare. Evin
Cetins kampanj fick nya grupper av viljare att ga och r6sta, och soka sig just till
socialdemokratin. Bada ar lika viktiga infor 2010 ars val.

Hir bor socialdemokratin tinka nytt infér kommande val. Det ar viktigt att partiets
kandidater kan tillatas att fungera som rostmagneter for olika grupper. Det kan ocksa
vara en poing, sirskilt infor nidsta EU-val, att arbetarkommuner och partidistrikt mer
aktivt bygger kampanjer kring enskilda kandidater. I den har valrérelsen har det visat
sig vara en fungerande vig mot 6kat engagemang. Arbetarkommuner som inte har
ndgot eget namn pa listan kan “adoptera” en kandidat, och bygga en egen kampan;j
kring denna.

En sadan strategi kraver ett delvis nytt satt att tinka. For det forsta maste partiet vara
mer strategiskt redan nir man beslutar om listorna. I dag dr den geografiska
hemvisten ofta det viktigaste kriteriet nar listorna férhandlas fram. I framtiden bor
partiet tinka mer i valjargrupper. For viljarna spelar internpolitiskt framférhandlade
“regioner” ingen roll. Lokala kandidater dr och ska vara mobiliserande for det lokala
partiarbetet. Men alla kandidater ska i princip uppfattas som nationella, och partiet
maste battre anvanda deras formaga att tala till specifika viljargrupper 6ver hela
landet.

Det idr ocksa viktigt att organisatoriska 6verviaganden inte blir avgérande nar man
planerar valkampanjen 1 distrikt och arbetarkommuner. Den slutsatsen drar man till
exempel 1 utvirderingen av Olle Ludvigssons kampanj. Att man som partidistrikt
stiller sig bakom en kandidat betyder inte att man ska motarbeta de andra. Aven med
mer utpriglade personvalskampanjer maste alla vara medvetna om att det handlar om
partiets roster. Alla kandidater som vill forldgga en del av sin kampanj till en ort eller
ett distrikt maste sjalvklart fa géra det.

En valrérelse av det hir slaget kriver framférhallning och planering. Valrorelsen
maste sannolikt starta tidigare. Med tanke pa att nasta EU-val 2014 infaller tre
manader fore det nationella valet finns starka skil for att redan nu utveckla en
strategi som gor de socialdemokratiska parlamentarikerna val kinda f6r den svenska
viljarkiren — savil genom egna utspel, men ocksa genom att partiet presenterar
forslag som man vill driva saval 1 kommuner, landsting, riksdag och 1 EU.

TV-reklam

Valet till Europaparlamentet 2009 blev det forsta val dir det blev mojligt £6r de
politiska partierna att anvanda TV-reklam. Samtliga fyra borgerliga partier nappade
pa idén. De r6d-grona partierna avstod. Mycket talar dock for att TV-reklam
kommer bli ett stiende inslag i kommande valrorelser. Nir korken vil ryckts ur
flaskan ar det svart att trycka tillbaka den igen.
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Statsvetaren Henrik Oscarsson skrev infor EU-valrorelsen om amerikanska studier,
som visar att TV-reklam har en tydlig paverkan pa viljarnas val av parti. F6r manga
ar TV den viktigaste informationskallan infor ett politiskt val. Det ar tinkbart att
Folkpartiets framgangar och de hoga siffrorna f6r Marit Poulsen som kandidat delvis
beror pa de ”dogma-liknade” reklamfilmer som lanserade henne infor valet.

Mot den bakgrunden blir det i lingden svirt f6r de r6d-grona partierna att avsta fran
TV-reklam om de borgerliga partierna viljer att satsa pa det 4ven kommande val.
Det vore en olycklig utveckling. TV-reklam ar en dyr kampanjform som kommer att
Oka betydelsen av pengar i valrorelserna. I det nuvarande liget kommer det sannolikt
att gynna partier som Centerpartiet, som sedan de silde centerrorelsens tidningar kan
bygga upp enorma valbudgetar, och Moderaterna, som bara under valaret 2006 tog
emot 30 miljoner kronor i bidrag frin privata donatorer.

Det vore bra om de politiska partierna kunde f6ra en debatt om detta infor
kommande valrorelser. Utrymmet att synas, kommunicera valbudskap och etablera
en 6nskad dagordning riskerar med TV-reklam att gynna partier och organisationer
med stora ekonomiska resurser. Vill vi ha en sidan utveckling i Sverige? Ar det bra
tor demokratin?

Supportrar och fler valarbetare

Som vi redan konstaterat var det fler engagerade dn i tidigare EU-val. Didrmed far en
del av partiets mal anses vara uppnatt. Planeringen for att ta emot, utbilda och
aktivera nya supportrar och medlemmar tycks delvis ha fungerat. Brev och
information skickades regelbundet ut till nyrekryterade. Anda nidde vi inte inda
fram. Det gar dnnu inte att fa nagon tydlig bild av hela valroérelsen men allt for fa
tycks ha rekryterats. Partiorganisationen var inte helt klar 6ver betydelsen av att tidigt
knyta till sig nya aktiva, eller vad man sedan skulle géra med de mailadresser och
kontaktuppgifter som samlades in. Hir finns det skil att arbeta vidare med de
metoder som nu borjat utvecklas. Att det inte sitter hundraprocentigt forsta gaingen
det provas dr ingen intikt for att det dr misslyckat. Dock maste planeringen for att ta
in nya valaktivister borja tidigare och genomsyra hela partiorganisationen om det ska
ge nagon tydlig effekt. I den valplan som antogs infér EU-valet utgick man ifran att
nya aktivister skulle utbildas under nagra fa veckor i borjan av maj. Det dr inte en
realistisk plan att partiorganisationen ska gora det i ett lige da allt handlar om att
sjosatta valrorelsen. I fortsittningen maste det finnas en mer langsiktig plan for att ta
hand om nya supportrar och medlemmar, som borjar redan ett halvar innan valet,
dir partiorganisationen redan frin borjan maste planera in aktiviteter som nya
medlemmar och supportrar kan vara med pa. Den som vill engagera sig maste bli
erbjuden att vara med redan vid forsta kontakten med partiet.

Sarskilt viktigt 4r det att planera in sidana aktiviteter sista veckan. Som ny medlem ér
det troligen intressantare att vara med i partiarbetet nar valrorelsen gar in i
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slutspurten och hela samhillsdebatten praglas av det kommande valet. D4 kinner
man den politiska energin, debatterna och argumenten slipas ytterligare.

Som det var nu vittnar manga vi talat om att partiet tvartom tappade fart sista
veckan. Ambitionen var den rakt motsatta. Partiet skulle arbeta intensivt ”dnda in i
kaklet”. Anda siger manga att energin gick ur rérelsen under de dir dagarna. Det ir
alldeles onddigt med tanke pa hur manga som faktiskt uppger att de kan tinka sig att
vara med i en valrorelse. Nu maste partiet bara hitta metoderna for att koppla
samman det intresset med partiets informationsarbete och kampanjaktiviteter.

Partiledarnas roll?

I debatten om valkampanjerna har det hojts roster emot det faktum att Mona Sahlin,
Fredrik Reinfeldt och de andra partiledarna var med pa valaffischerna och deltog i
debatten, trots att de inte kandiderade till nigon plats i parlamentet. Aven det skulle
enligt kritikerna kunna uppfattas som en for viljarna forvirrande sammanblandning
av nationell politik och EU-politik.

Det argumentet ar svart att forstd. Ett av problemen 1 EU-politiken 4r som sagt att
viljarna har svart att se kopplingen mellan EU-politiken och de nationella politiska
fragorna, trots att det de facto finns miljoner tradar som binder samman
Europaparlamentet med den svenska vardagen. I det ldget ville socialdemokratin
markera att valet 2009 ir ett ideologiskt val mellan héger och vinster. Mona Sahlin ér
partiordférande f6r Socialdemokraterna och Reinfeldt leder Moderaterna och det édr
mellan just dessa partier och deras europeiska motsvarigheter som striden om
makten star. I det liget dr det hogst rimligt att de deltar och dr synliga i
valkampanjen.

Personliga moten effektivast

Vi anser att det i princip var ritt att prioritera det personliga métet 1 valrérelsen. De
flesta erfarenheter visar att masskommunikationskampanjer ger ett mindre hallbart
viljarstdd, att det personliga motet, samtalet, med ndgon som argumenterar for en
politik och ett parti, ger en mer langsiktigt stabil plattform.
Masskommunikationsforskningen talar ibland om den sa kallade tvastegshypotsesen.
Den formulerades i USA pa 1940-talet och gar ut pa att vi som individer inte pa
nagot enkelt pavisbart sitt blir paverkade 1 vart val av parti eller kandidat genom det
vi ldser i tidningen eller ser pa TV. Diremot kan tidningar, radio och TV forstirka en
uppfattning eller ett argument som redan kommit till oss genom just det personliga
motet. Det finns enligt denna teori ett antal grupper i samhallet (lirare, fackligt
aktiva, politiskt intresserade) som dr mer benigna att paverka sin omgivning dn
andra. Enligt denna teori skulle det alltsa vara viktigt med det personliga motet,

53 (56)



liksom att utkristallisera dessa ”opinionsbildande” grupper for att na dem med
information och argument.

I rapporten Demokratipolitikens metoder (Uppsala universitet) skriver Ludvig
Beckman att nir det giller sjilva rostdeltagandet finns det en avgorande skillnad
mellan insatser genom masskommunikation eller till exempel brevutskick och
insatser som innebir sociala méten. ”Sociala méten har varit mer framgangsrika dn
andra insatser”, konstaterar Beckman. Sarskilt giller det rent fysiska moten, alltsa nar
viljaren talat 6ga mot 6ga med nagon foéretridare for ett parti. Telefonkontakter och
liknande ar battre 4n masskommunikation, men anda mindre effektivt dn till exempel
dorrknackning. Slutsatsen har Beckman bland annat dragit efter att ha forskat kring
de sa kallade ”Demokratiambassadérer”, som arbetade for att 6ka valdeltagandet 1
invandrartita bostadsomraden infér valet 2006.

Men trots att valplanen lyfter fram det personliga métet som sarskilt viktigt och trots
att alla partidistrikt anser att man arbetat mycket med just den delen av valrérelsen,
tycks viljarna inte ha uppfattat den vikt socialdemokratin, liksom andra partier, lagt
vid detta. I partiets egen eftervalsundersékning uppger endast 3 procent av viljarna
att de under den sista valrérelseveckan hade ett personligt méte med nagon
foretradare f6r nagot parti. Bland LO-grupperna uppfattar 5 procent att de triffat
nagon facklig foretridare personligen. Valaffischer, tidningarna, radion och TV:n,
sarskilt SVT och TV 4, framstar fortfarande som de kanaler viljarna sjilva uppfattar
som viktigast nir de sjalva far bedoma var de har inhdmtat information om
Europaparlamentsvalet. Men dven vinner och bekanta dr en viktig informationskalla,
vilket gor att effekten av det personliga moétet dnda kan vara mer betydelsefullt dn
vad siffrorna visar. Framfor allt dr det alltsa en mer effektiv kommunikationsform
nir det personliga motet val upprattas.

Ett skil till att sa fa uppger att de haft ett personligt méte dr sannolikt att dven om
engagemanget Okat dr det fortfarande relativt fa aktiva 1 en EU-valrorelse. Det blir
inte den massiva informationsinsats som ofta praglar det lokala partiarbetet i
slutspurten pa en “vanlig” valrorelse. Utvirderingen fran distrikten Virmland,
Dalarna och Givleborg kan fungera som riktmirke dven hir. Dir uppger man att det
varit relativt latt att fa kommunalrad och foértroendevalda att vara med 1 kampanjen,
men svarare att na andra frivilliga krafter. Det finns forstas undantag, men generellt
ser det nog ut ungefr sa.

Ett starkt intryck dr att aktiviteten varit hog i de kommuner dir partiet samlats kring
en personvalskampanj f6r en lokal kandidat eller f6r nagon annan kandidat som de
lokalt aktiva kint stort engagemang for. Dir det inte funnits eller pekats ut en sidan
kandidat har valrérelsen ofta begrinsat sig till enstaka arrangemang i anslutning till att
nagon av toppkandidaterna varit pa besok.

I en eftervalsundersokning i tre partidistrikt (Varmland, Givleborg och Dalarna)
framkommer det att Gver 80 procent av arbetarkommunerna inte haft nigon
valstuga. Det ser ut pa ungefir samma sitt i andra delar av landet. Valstugorna ér en
inarbetad form av viljarkontakt i de flesta kommuner i allmédnna val. De bidrar till
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synlighet for de politiska partierna och fungerar ofta som en samlingspunkt f6r lokala
valarbetare. Pa senare dar har manga ifragasatt valstugornas effekt i valet, och det finns
siakert skl att utvardera hur man anvinder sig av dem, var de upprittas, och om det
finns bittre sitt att na viljarna. Men erfarenheterna fran valet till Europarlamentet
visar dnda att det finns en risk med att inte ha kvar valstugorna, om man inte ersitter
dem med nédgot annat.

Det ir ocksa viktigt att inse att det kraver tallamod och lingsiktighet i arbetet f6r att
overtyga minniskor genom personliga moten. Forskningen visar att det ibland kan
kravas dnda upp till fem kontakter innan viljaren uppfattar att de faktiskt har
kontaktats. Stockholms arbetarkommun beskriver till exempel hur de systematiskt, 1
flera val 1 rad, har arbetat med dérrknackning och personliga méoten i Tensta och
Rinkeby, inte bara i det hir valet. Kanske ar det just den ihardigheten som gjort att
valdeltagandet nu gick upp 1 just dessa omraden och stédet f6r socialdemokratin var
mycket hogt.

Sarskilt viktigt blir det att arbeta med det personliga métet 1 de kommande valen. 1
manga bostadsomraden runt om i landet uppger viljarna att det enda parti som
faktiskt s6kte upp dem aktivt var Sverigedemokraterna. Socialdemokraterna och de
andra etablerade partierna far aldrig pa det viset limna faltet fritt f6r
framlingstientliga krafter.

Det kriver att fler kan engageras 1 valrorelserna. Det arbete som paborjades infor det
hir valet, med medlemsvirvning och utbildning av dem som vill engagera sig, maste
fortsitta. Framforhallningen, och den lokala beredskapen att erbjuda aktiviteter fér
dem som vill vara med, maste bli bittre.

Partiet bor ocksa bli béttre pa att tinka strategiskt nir man sitter samman sina listor
infor valen. Alla kandidater pa listan maste ses som en potentiell réstmagnet.
Personvalskampanjer kan vara ett engagerande och viktigt inslag i den samlade
valrorelsen.

Sociala medier och Internetbaserad kommunikation dr viktiga, ja till och med
nodvindiga, inslag i en modern valrorelse, men erfarenheterna fran det hir valet visar
att sociala medier varken kan vara bérjan eller slutet pa den process som vi vill att
motet mellan socialdemokratin och viljarna ska vara. Natverken pa Internet borjar
ofta med ett personligt mote, och syftet med den nitbaserade kommunikationen ar
att 0ka den politiska aktiviteten bade pad nitet och i verkliga livet.

EU-valet 2009 blev bade en framgang och ett bakslag for socialdemokratin. Partiet
lyckades bromsa det fallande valjarstéd som priglat alla val till Europaparlamentet
sedan Sverige blev medlem pa 1990-talet. Antalet som réstade pa Socialdemokraterna
var storre an nagonsin, och stédet bland de grupper som traditionellt réstar pa partiet
var mycket starkt. Misslyckandet handlar om de osikra viljarna, inte minst i
storstiderna. Dar maste partiet formulera en tydligare EU-politik, och formulera en
politik som klarar av att fanga upp det miljéintresse och den progressiva grundton
som trots allt priglar storstadsborna i deras politiska virderingar.
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Det dr avgorande infor valet 2010, men ocksa infor nasta EU-val, 2014. Da gar
Europa till val bara tre manader fére det svenska riksdagsvalet. Det blir ett intensivt
och intressant politiskt ar. D4 maste partiet ha klarat av att knyta samman alla de
tradar vi skriver om i den hir rapporten. EU-politiken maste knytas thop med den
urbana radikaliteten. Partiet maste klara av att mobilisera sina kdrnviljare och
samtidigt hitta en politik och ett tilltal som fungerar i storstdderna. Partiets kandidater
maste redan innan valrérelsen ha en given plats i den svenska politiska offentligheten.

Det idr ett ar kvar till ndsta val och fem ar kvar till nasta EU-val.

Det ir dags att gora hela hemlixan.
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